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Streszczenie

W artykule podjeto probe uchwycenia relacji migdzy rozwojem form spoteczne;j
dyfuzji informacji, ktora odbywa si¢ przez Internet, a ich formalng instytucjonalizacja.
Efektywnos$¢ Internetu, jako forma wymiany dobr informacyjnych, pozwolita na two-
rzenie spotecznych kanatow dyfuzji, miedzy innymi wiedzy. Formy, jakie przyjmuje ta
dziatalno$¢, mozna okresli¢ jako mate, srednie i duze. Wraz z ich rozwojem rozpoczela
si¢ ich instytucjonalizacja, polegajaca na przyjmowaniu form organizacyjno-prawnych.
W artykule postawiono hipoteze gloszaca, ze wraz z rozwojem spotecznego kanatu
dostepu do wiedzy nastgpuje jego instytucjonalizacja, co zwigzane jest z potrzebg osiag-
niecia jego trwatosci. Rozwazono tu kilka przyktadow spotecznej dyfuzji informacji,
takich jak blogi, Wikipedia oraz Internet Archive.
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Wprowadzenie

Gdy rozwaza si¢ problematyke spoteczenstwa informacyjnego, nie mozna
poming¢ kwestii dostepu do informacji. Skoro na tym poziomie rozwoju spo-
teczno-gospodarczego uznaje si¢ informacj¢ za kluczowy czynnik efektownosci
ekonomicznej oraz czynnik charakteryzujacy zasdb generowany przez gospodar-
stwo domowe (Papinska-Kacperek, 2008, s. 17-19), to dostep do niej jest tym,
czym dostep do ziemi w epoce agrarnej. Ten, kto dostgpu nie ma, w pewnym
sensie poddany jest marginalizacji — oczywiscie w wybranych aspektach zycia
spotecznego i1 aktywnosci gospodarczej. Zagadnieniem tym zajmujg si¢ badacze
tak zwanego wykluczenia cyfrowego. Jest to rodzaj wykluczenia spolecznego
mierzony zwyczajowo odsetkiem ludzi nieposiadajacych dostep do Internetu.
Zgodnie z metodologig International Telecommunication Union (ITU) naleza-
loby stosowa¢ jedenastosktadnikowy miernik o nazwie ICT Development Index
(IDI). Procz dostgpu do Internetu bierze si¢ w nim pod uwage predkos¢ tacza
1 jego mobilno$¢ oraz umiejetnosci uzytkownika w zakresie korzystania z jego
zasobow (International Telecommunication Union, 2014, s. 35-40).

Jednak szeroko rozumiany problem wykluczenia cyfrowego nie jest obsza-
rem badawczym niniejszego artykutu, lecz kwestia rozprzestrzeniania si¢ wspol-
nego zasobu informacji. Upowszechnianie si¢ zasobow informacji w spoteczen-
stwie jest problemem nader ztozonym. W rdznych epokach stuzyly temu rézne
instytucje 1 narzgdzia. Zaczynajac od glinianych tabliczek, poprzez Biblioteke
Aleksandryjska, zaulek mowcow, akademie i uniwersytety, pras¢ Gutenberga,
Biblioteke Kongresu, media masowe, a konczac na Internecie. W dobie global-
nej wioski wydaje si¢ wlasciwym rozwigzaniem wykorzystanie wszechobecnego
Internetu do zapewnienia dostgpu do wspodlnych zasobow informacji. W prak-
tyce odbywa si¢ to trzema gltownym kanatami: 1) publicznym; 2) prywatnym,;
3) spotecznym. Ten ostatni stanowi istote podjetych tu rozwazan. Przyjete pytanie
badawcze koncertuje si¢ na przeksztalceniach, jakie mozna zaobserwowac w sto-
sunku do spotecznych form dyfuzji informacji poprzez Internet. Przez spoteczng
dyfuzje rozumie si¢ tu samorzutne rozprzestrzenianie si¢ informacji w ramach
danego spoleczenstwa poprzez wymiang spoteczng. W artykule przyjeto hipoteze
moéwiacy, ze wraz z rozwojem tego kanatu dostgpu do wiedzy nastgpuje jego
instytucjonalizacja. Oznacza to, ze formy dyfuzji formuja si¢ w strukture organi-
zacji formalnoprawnych, co ma zapewni¢ trwalo$¢ ich istnienia. Celem artykutu
jest zbadanie mechanizmu spotecznej dyfuzji informacji poprzez Internet. Reali-
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zacja tego celu laczy¢ si¢ bedzie z rozwazeniem postawionej powyzej hipotezy.
Artykut ma charakter dociekan dedukcyjnych, w ramach ktoérych sformutowany
zostanie podziat na formy dyfuzji w zaleznosci od ich wielkosci oraz wyjasniony
zostanie wplyw ekonomiki kopiowania na natur¢ instytucjonalizacji. Dyskurs
oparto na studiach przypadku omawianych form spotecznej dyfuzji informac;ji.

1. Zawezenie obszaru badawczego do trzech form
spolecznej dyfuzji informacji

Podkreslanie znaczenia informacji we wspotczesnym $wiecie jest trui-
zmem. Podobnie dyfuzja wiedzy mi¢dzy cztonkami spoteczenstwa nie wymaga
glebszej analizy pod katem wzrostu ogoélnego dobrobytu. Ksztattowanie kapi-
talu ludzkiego wymaga dostepu do wiedzy pod postacig dobr informacyjnych.
Rzecza odmienng jest natomiast, jakie konkretnie maja one zawiera¢ tresci. Na
przyktad Gary Becker (1962) rozwazal, czy ma by¢ to wyksztatcenie klasyczne,
ogolne, czy praktyczne szkolenia. W niniejszym artykule zajeto si¢ nie tym, co
powinno stanowi¢ tres¢ dobr informacyjnych dostepnych w Internecie, lecz jaki
jest do nich dostep. Moralne i polityczne aspekty dyfuzji informacji poprzez
Internet beda tu nieistotne, a za granice obszaru badawczego wyznaczono prawo
do nieskrepowanego dzielenia si¢ danym dobrem informacyjnym. Wyrazajac si¢
inaczej, w centrum rozwazan pozostaja jedynie te dobra informacyjne, ktore sa
wolne od wad prawnych zwigzanych z zastrzezeniem mozliwosci ich masowego
powielania. Beda to wigc zasoby wiedzy powszechnej, dzieta, wobec ktorych
prawa autorskie wygasty lub licencja, ktora sa opatrzone, zezwala na ich kopio-
wanie. Moga to by¢ rowniez dzieta i pozycje, wobec ktorych regulacje prawne
pozwalaja na uzytek w celach na przyklad naukowych lub niekomercyjnych
(tak zwany uzytek dozwolony). Nie chodzi bynajmniej o zawlaszczanie sobie
cudzego dorobku intelektualnego, lecz o kolportowanie dzieta z poszanowaniem
praw osobowych jego autora lub o wykorzystywanie go w zgodzie z prawami
gatunkowymi (por. Ustawa z dnia 4 lutego 1994 roku o prawie autorskim i pra-
wach pokrewnych, rozdz. 4).

Dobra informacyjne spetniajace te warunki moga pochodzi¢ z kazdego ze
wspomnianych zrodet. Zarowno prywatne repozytoria wiedzy, jak i publiczne
maja w swoich zasobach dobra informacyjne, ktére nie sg opatrzone zastrze-
zeniami odno$nie do dowolnego ich kopiowania. Jednak w przypadku zrodet
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prywatnych jest to swojego rodzaju dzialalno$¢ poboczna. W zamysle zwigksza
ona proponowane zasoby, co stanowi o wyzszej wartosci zrodla, lecz jego uni-
kalno$é buduja dobra informacyjne o zastrzezonych prawach autorskich. Zrodta
publiczne, takie jak na przyktad Cyfrowa Biblioteka Narodowa Polonia czy tez
Dolnoslaska Biblioteka Cyfrowa, za gtowny cel przyjmuja zwykle konieczno$§¢
szerzenia kultury i dziedzictwa narodowego lub propagowanie wiedzy. Zawarte
tam dzieta wybrane sg wedhug okreslonego klucza, wynikajacego z funkcji pod-
miotu zajmujgcymi si¢ nimi.

Ostatnim kanatem, wokot ktoérego skoncentrowane sg dalsze rozwazania, sa
inicjatywy spoteczne. Te z kolei mogg przyjmowac rézne formy. W zaleznos$ci
od kontekstu badacze zajmuja si¢ mediami spolecznymi lub spoleczno$ciowymi
(Ahlqvist i in., 2008; Kaplan, Haenlein, 2010), nowymi mediami (Levinson,
2010) albo produkcja partnerska (Benkler, 2008; 2002; Benkler, Nissenbaum,
2006). Kazde z tych podejs¢ badawczych zajmuje si¢ innym aspektem fenomenu
wspotczesnej kultury Internetu. W zaleznosci od okreslenia konkretnego obszaru
zainteresowania badacza w gr¢ wchodza czynniki ekonomiczne, spoleczne, poli-
tologiczne czy tez psychologiczne. W ramach kazdego z tych podejs¢ nastgpuje
dyfuzja informacji mig¢dzy cztonkami spoleczenstwa. W badaniach nad mediami
spotecznymi, ktore definiuje si¢ jako ,,$rodki przekazu tworzone i organizowane
w celach niekomercyjnych przez spoteczenstwo sieciowe, do ktérego naleza,
i bedace wyrazem dychotomii miedzy siecig a indywidualnym ja” (Czetwer-
tynski, 2013a, s. 10), gldéwnym punktem zainteresowania jest ich niezaleznos$¢
od komercyjnych wplywow. Paul Levinson (2010, s. 93-94, 98—135) rozszerza
zakres rozwazan nad wspotczesnymi srodkami przekazu w srodowisku interne-
towym, wskazujac na ich szerokie zastosowanie przez grupy nacisku oraz pod-
mioty dzialajace komercyjnie. W ten sposodb odsuwa problem niezaleznos$ci na
drugi plan, wskazujac raczej na mozliwosci wykorzystania nowych mediow do
realizacji celow przeniesionych ze $Swiata mass medidw. Z kolei Yochai Ben-
kler i Helen Nissenbaum (2006) oraz Benkler (2008; 2002) zajmujg si¢ mozli-
wosciami kolaboracyjnego wytwarzania konkretnych dobr informacyjnych jako
formy alternatywnej dla zorganizowanego w ramach przedsigbiorstwa procesu
produkcji. Proces ten charakteryzuje si¢ tym, Ze uczestnicy wykonuja prace nie-
odplatnie, budujac wspolne zasoby, do ktorych istnieje nieskrgpowany dostep
(por. Czetwertynski, 2011a; 2011b; 2012).

We wszystkich tych podejsciach kwestia wspolng jest zatozenie o mozli-
wosciach pojedynczych cztonkéw spoteczenstwa do inicjacji dziatan o charakte-
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rze globalnym. Mozna do nich zaliczy¢ zaréwno prowadzenie mikroblogéw na
Twitterze, osobistych blogéw na Bloggerze, uznanych i rozbudowanych portali,
jak The Huffington Post czy tez Wikipedia. Przy czym w tych dwoch ostatnich
przypadkach istotnym czynnikiem jest wspolne dziatanie duzej rzeszy entuzja-
stow, bez ktorych ich istnienie i funkcjonowanie nie bytoby mozliwe.

Roéznorodnosé form spotecznej dyfuzji informacji jest bardzo szeroka i nie
jest ograniczana niczym poza fantazjg jej tworcow. Mozna jednak skoncentrowac
si¢ na kwestii wielkosci formy. Mate formy to indywidualne blogi, prowadzone
samodzielnie. Nie wymagaja duzych naktadow i zwykle zwigzane sg z chgcig
ekspresji. Lezg w polu Scistego zainteresowania badaczy medidéw spotecznych
i portali spotecznosciowych. Srednie formy moga wciaz byé blogami, lecz two-
rzone sg przez wiele oséb, co zwykle wymaga jakiejs formy organizacji prawne;j.
Staje si¢ to niezbedne ze wzgledow czysto praktycznych, takich jak chociazby
mozliwo$é funkcjonowania w rzeczywistosci gospodarczej. Srednie formy moga
wykorzystywaé¢ rowniez proces produkcji partnerskiej, cho¢ z pewnos$cig nie na
taka skale jak formy duze. Te opierajg si¢ gldwnie na produkcji partnerskiej,
dzieki ktorej osiggaja swoje rozmiary i mogg funkcjonowac. Wymagaja roéwniez
formy prawnej, co staje si¢ coraz istotniejsze miedzy innym ze wzgledu na chec
podtrzymania trwatosci.

2. Ekonomika kopiowania a spoleczna dyfuzja informacji

O ile dyfuzja informacji w spoteczenstwie jest czynnoscig powszechng, to
w realnym $wiecie ma charakter lokalny. Dyskusje migdzy znajomymi, lokalny
wezel radiowy czy na przyktad telewizja osiedlowa ograniczone sg przestrzennie.
Tego rodzaju inicjatywy maja niski stopien oddzialywania. Inaczej jest w przy-
padku przeniesienia ich do Internetu. Kazda wymieniona w powyzszym punkcie
forma (mata, $rednia, duza) moze dotrze¢ do dowolnego internauty. Postugujac
si¢ tezg Marshalla McLuhana (2004, s. 39-40), gloszaca, ze medium jest przedtu-
zeniem ludzkich zmystow, Internet dzieki swojej sieciowosci jest przedtuzaczem
doskonatym. Pozwala si¢ggna¢ do kazdego przylaczonego elementu, o ile ten
zezwala na to. Aby polaczenie kazdego z kazdym miato sens, jego realizacja musi
by¢ relatywnie tania. Inaczej nie bedzie to wykorzystywane na szeroka skalg.
W polowie XX wieku teoretycznie nie byto problemem dotarcie do odbiorcy, lecz
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koszt ten byt zbyt wysoki, aby chciat go pokry¢ przecietny cztonek spoteczen-
stwa. Wykorzystanie uniwersalnego cyfrowego medium sytuacje te zmienito.

Zwigzane jest to z oddziatywaniem ekonomiki kopiowania, bazujacej na bar-
dzo niskich kosztach krancowych kopiowania dobr informacyjnych, szczegolnie
tych zwirtualizowanych, ktore sg charakterystyczne dla Internetu. Cyfrowa tech-
nologia kopiowania pozwala na tworzenie dowolnej liczby kopii dobr informacyj-
nych przez kazdego internaute. Faktycznie historia rozwoju technologii cyfrowe;j
polega na obnizaniu kosztu kopiowania. Wspotczesnie uzytkownik Internetu
nie zastanawia si¢ nad kopiowaniem, ktérego dokonuje za kazdym razem, gdy
pobiera dowolne informacje za posrednictwem sieci. Przed epoka cyfrowg bada-
cze problemu kopiowania dobr informacyjnych, jak William R. Johnson (1985)
czy Stan J. Liebowitz (1985), zwrécili uwage, ze przecietni konsumenci zyskali
mozliwos¢ wykonywania kopii o duzych walorach uzytkowych, substytucyjnych
wzgledem oryginalow. Zjawisko to, okreslone prywatnym kopiowaniem, to nic
innego jak powielanie ksigzek, kaset magnetofonowych czy wideo, wypozyczo-
nych od znajomych. Juz w drugiej potowie XX wieku, jezeli kto$ chcial wydaé
wlasny biuletyn, wystarczyto postuzy¢ si¢ kserokopiarka. Dzi§ mozna biuletyn
zapisany w postaci pliku wysta¢ jednocze$nie do wielu adresatow, nie zastana-
wiajac si¢ nad kosztem tego procesu. Ekonomika kopiowania, oparta na bliskich
zeru kosztach krancowych powielania cyfrowych dobr informacyjnych poprzez
Internet, daje mozliwos$¢ swobodnej wymiany informacji migdzy 2,9 miliardami
internatow (Internet Society, 2014, s. 19).

Jednak, aby ekonomika kopiowania miata racj¢ bytu, musza by¢ spelnione
pewne warunki. Po pierwsze, o ile koszty krancowe kopiowania sg bliskie zeru,
o tyle koszty stale powstania pierwszej kopii wcale takimi nie sg. Zalezg one od
szeregu rzadkich czynnikow, zwigzanych z powstawaniem dzieta, przeprowa-
dzaniem badan itp. (por. Czetwertynski, 2013b). Jednak, jak udowadnia Johnson
(1985, s. 161), koszty state ponoszone przez pierwotnego tworce, nie rzutujg na
koszty krancowe podmiotu kopiujacego. Z kolei koszty state kopiujacych nie sa
zwigzane z wytworzeniem dobra, lecz wejsciem w jego posiadanie i mozliwo$cia
wykonania kopii. W praktyce koszty state, w przypadku przeci¢tnego internauty,
zwigzane sg z kosztem dostgpu do Internetu oraz posiadaniem komputera. Przy
czym koszt dostepu do Internetu nalezy traktowac jako staty (abonamentowy),
niezalezny od wielko$ci mozliwego transferu. W takiej sytuacji nie jest wazne,
co si¢ kopiuje, koszty state nie rzutuja na koszty krancowe. Stad niefrasobliwe
codzienne korzystanie z Internetu, ktore w rzeczywistosci jest ciggtym kopiowa-
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niem réznych dobr informacyjnych (pod postacig stron internetowych, plikow
audio i wideo itp.).

Jezeli kazdy posiadajacy kopie wykona koleja i t¢ przekaze, zaden z pod-
miotdw tego procesu nie odczuje ciczaru podjetego dzialania. Koszty zarowno
state, jak 1 krancowe roztoza si¢ wsérdd spoleczenstwa internautdéw, nie stano-
wigc podloza decyzji co do dyfuzji informacji. Taki schemat zaktada wyko-
rzystanie na przyktad poczty e-mail do przekazywania kolejnych kopii, ktore
ostatecznie spoczywaja na urzadzeniach prywatnych. Obecnie jest to metoda,
ktora wystepuje coraz rzadziej. Wspotczesnie w celu dystrybucji dowolnych tre-
sci wykorzystuje si¢ narzedzie Web 2.0 (O’Relly, 2005) — gtdéwnie na portalach
spotecznosciowych.

3. Formy spolecznej dyfuzji informacji a ich organizacja

Mate formy spotecznej dyfuzji informacji, czyli na przyktad blogi, moga by¢
albo skupione w ramach wigkszych portali, albo stanowi¢ odrebne strony interne-
towe. Przyktadem moze by¢ blog matematyczny e-matematyk (http://e-matema-
tyk.blogspot.com/), umieszczony na portalu Blogger, stanowiacy zbior wpisow
dotyczacych stron internetowych, z ktdérych mozna pozyska¢ wiedz¢ o matema-
tyce. Z punktu widzenia niniejszych rozwazan jest to doskonatly przyktad repli-
kowania dobr informacyjnych poprzez sie¢ odsytaczy. Blog ten jest formg kolazu
upowszechniajacego wiedze w zakresie konkretnej dziedziny wiedzy. Innym
przyktadem moze by¢ blog SciGuy (http://blog.chron.com/sciguy/) na portalu
Chron.com. Zawiera on artykuly o charakterze popularnonaukowym dotycza-
cym nauk przyrodniczych. Sa to autorskie posty, lecz oparte na wiedzy ogodlne;j.
Kolejna odstong matej formy spotecznej dyfuzji informacji moze by¢ blog Aardv-
archaeology (scienceblogs.com/aardvarchaeology/), autorstwa Martina Rund-
kvista. Znalez¢ tam mozna prywatne komentarze oraz krotkie wpisy zwigzane
z szeroko rozumiang nauka, chociaz gtdwnym tematem blogu jest archeologia.
Bloger formuluje zwarte notatki z odno$nikami do materiatow zewngtrznych.
Jego blog znajduje sie na portalu ScienceBlogs (http://scienceblogs.com/), ktory
grupuje szereg blogow o tematyce naukowej. Przy czym nalezy zaznaczy¢, ze
jest to rodzaj blogu wymagajacego zaproszenia, co tworzy zamknigty klub. Ser-
wis ten znajduje si¢ na okoto 17 000. miejscu w rankingu Alexa (Alexa Internet
Inc., 2015), nie ma wigc znaczenia globalnego, jednak w $wietle zaproponowa-
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nego podziatu osiagnat juz poziom $redniej formy spotecznej dyfuzji informac;ji.
Duza formg jest oczywiscie Wikipedia (http://www.wikipedia.org/) — 7. miejsce
w rankingu Alexa — oraz na przyklad mniej znany Internet Archive (https://
archive.org/) — 209. miejsce w rankingu Alexa. Wikipedia dziata konkretnie na
zasadach produkcji partnerskiej, gdzie poszczegolni wikipedysci tworzg wspol-
nie hasta. Jest to przyktad produkcji partnerskiej, ktéra zgodnie z rozwazaniami
Benkle-ra i Nissenbaum (2006, s. 400—401) musi spetniac trzy warunki, takie jak:
(1) modutowos¢, (2) szczegdtowose i (3) niski koszt integracji. Pierwszy waru-
nek wyraza konieczno$¢ mozliwosci podzialu wigkszego dobra informacyjnego
na czesci (tak jak hasta w Wikipedii), co pozwala na ich niezalezng obrébke przez
poszczegdlnych uczestnikéw procesu produkcji. Drugi warunek dotyczy wielko-
sci tych czesci, ktora musi by¢ na tyle mata, aby wykonawca nie byt obcigzony
zbyt wysokim kosztem pracy przy niej. Trzeci warunek oznacza mozliwo$¢ pota-
czenia czesci w sposob mozliwie zautomatyzowany.

Produkcje partnerska mozna rozwaza¢ w ramach jednego projektu, tak jak
czyni to Benkler i Nissenbaum (2006) i Benkler (2002), lub w szerokim kontek-
scie. Jezeli calg blogosferg potraktowa¢ jako jedno kompleksowe i wewnetrznie
zdywersyfikowane dobro informacyjne — repozytorium informacji, to kazdy blog
jest modutem. Jego wielkos¢ zalezy od indywidualnych mozliwosci tworzacego
go autora. Z kolei mechanizmem integracji jest sam Internet. Taka interpretacja
odpowiada dwom kardynalnym zasadom produkcji partnerskiej (Benklera i Nis-
senbaum 2006, s. 400), czyli decentralizacji i spotecznej koordynacji (zaleznej
nie od zatozonych apriorycznie celow, lecz sygnalow i motywacji spotecznej).
W zaleznosci od zogniskowania obserwacji albo dostrzegamy pojedynczego
blogera, albo twoér produkcji partnerskiej. Istnieje tu pewne zastrzezenie. O ile
rozwazajac calg blogosfere, mozna zauwazy¢ cechy produkcji partnerskiej, to
jest ona samoistna. Oznacza to, ze nikt nie miat intencji rozpoczecia tego pro-
cesu. Inaczej jest w przypadku Wikipedii, czy tez Internet Archive lub projektu
GNU Linux, ktore sa sztandarowymi przyktadami produkcji partnerskiej. To roz-
miar kazdego z tych projektow wymaga zaangazowania licznych uczestnikow,
ktorzy sa gotowi wykonywaé prace bez wynagrodzenia, motywowani wtasnymi
celami (por. Czetwertynski, 2011a, 2011b).

Procesowi przeksztalcenia matych form spotecznej dyfuzji informacji
w duze formy towarzyszy ksztattowanie si¢ jakiej$ formy prawnej. Dla zobrazo-
wania tego mozna postuzy¢ si¢ przyktadem wspomnianego na wstepie serwisu
The Huffington Post, ktory w rankingu Alexa zajmuje 90. miejsce, wyprzedzajac
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miedzy innymi portal The New York Times i przegrywajac jedynie o 13 pozycji
z serwisem CNN. Chociaz pierwotnie byt to blog (mata forma), obecnie bardziej
przypomina portal informacyjny (duza forma). Faktem jest, ze powstat z jedno-
osobowego blogu Arianny Huffington, ktéry z czasem przeksztalcit si¢ w wielo-
osobowy (Kurtz, 2007). Ostatecznie utworzona zostala firma The Huffington
Post Media Group, ktora nastepnie weszta w sktad spotki AOL Inc. (AOL/The
Huffington Post, 2011). Jak wskazuje Lucia Moses (2013), Huffington podjeta
dziatania w celu zapewnienia niezalezno$ci serwisu poprzez wprowadzenie
strategii przychodowej opartej na tradycyjnych narz¢dziach reklamowych. Tym
samym The Huffington Post stracit swoj spoteczny charakter, przeksztatcajac si¢
w forme komercyjng (por. Czetwertynski, 2013a).

Inng form¢ uzyskata Wikipedia, ktéra wchodzi w sktad Wikimedia Founda-
tion, globalnej organizacji typu non profit (Wikimedia Foundation, 2014). Jest to
konieczne rozwigzanie ze wzgledu na mozliwo$¢ pozyskiwania srodkow finan-
sowych. Przed powstaniem fundacji rol¢ t¢ spetniata firma Bomis Inc., w ktorej
dyrektorem wykonawczym byt Jimmy Wales, pdzniejszy zatozyciel fundacji.
Podobnie funkcjonuje Internet Archive, w ramach ktorego przechowywane sa
takie dobra informacyjne, jak: ksigzki, filmy, muzyka, oprogramowanie itp.
(Internet Archive, 2015). Jest to rowniez organizacja non profit, ktorej celem
jest zapobieganie zjawisku ,,cyfrowego Sredniowiecza” (digital dark age), czyli
sytuacji, w ktorej wspotczesne cyfrowe zbiory moglyby nie przetrwaé dla poz-
niejszych pokolen. Materialy sg przygotowywane przez pracownikow archiwum
oraz podmioty zrzeszone, takie jak NASA, oraz wiele publicznych i prywatnych
repozytoridow wiedzy. Procz tego kazdy zarejestrowany uzytkownik (rejestracja
ma charakter dobrowolny i fakultatywny) moze zamiesci¢ okreslne tresci, budu-
jac zasoby archiwum.

Podsumowanie

Przeksztalcanie si¢ form spolecznych dyfuzji informacji w Internecie
wymaga uksztaltowania si¢ formy organizacyjnej. Jedynie mate formy moga
funkcjonowac¢ bez niej, jednak pojawia si¢ wtedy problem ich trwatosci. Mozna
to odnies¢ do analogii mi¢dzy osoba fizyczna a prawna. Ta pierwsza ograniczona
jest dlugoscia zycia, ta druga nie. Podobnie mata forma zalezna jest od jej tworcy,
duza zostaje zinstytucjonalizowana i trwa w postaci na przyktad fundacji. Na
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drodze do instytucjonalizacji dana forma spotecznej dyfuzji moze zmieni¢ si¢
w forme rynkowa, co czyni z niej projekt komercyjny, usuwajac ja z obszaru
badawczego niniejszego artykutu. Nie burzy to jednak logiki postawionej hipo-
tezy o konieczno$ci instytucjonalizacji rozrastajacych si¢ struktur platformy
wymiany informacji.

Entuzjasci spolecznej wymiany dobr informacyjnych czesto bagatelizuja
fakt, ze tworzenie punktéw centralnych wymiany danych, takich jak platformy
blogowe, Wikipedia, Internet Archive i inne, wymaga zapewnienia funkcjono-
wania serwisu. Sg to w istocie koszty state kopiowania, ktore w tym przypadku
zostajg skoncentrowane i wymagajg zrownowazenia przychodami. Jak opisano
powyzej, ekonomika kopiowania dziata, gdy koszty stale ponoszone sg przez
kopiujacych, czyli gdy wystepuje decentralizacja. Gdy formy spotecznej dyfuzji
sg male, koszty stale sg roztozone. Jednak wtedy osoby je tworzace sa uzalez-
nione od wiascicieli portali, na ktérych publikujg. Gdy ci wycofaja si¢ z rynku,
dane znikna, trwatos$¢ jest wigc ulotna. Jezeli wystepuje potrzeba podtrzymania
trwalos$ci, autor sam musi ponies¢ koszt istnienia danych w sieci. W przypadku
gdy scentralizujemy te tresci w ramach wigkszej sieci, koszty stale stang si¢ na
tyle wysokie, ze wymagaja powstania formy prawnej pozwalajacej na sfinan-
sowanie ich dziatania. Ostatecznie nalezy stwierdzi¢, ze fenomen spotecznej
dyfuzji informacji w Internecie wpisuje si¢ w istniejacy tad prawno-organiza-
cyjny i zaadaptowat si¢ do funkcjonowania w ramach organizacji typu non profit.
Powstaty w ten sposob repozytoria, ktore konkurujg z najwickszymi prywatnymi
i publicznymi.
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INSTITUTIONALIZATION OF FORM
OF SOCIAL INFORMATION DIFFUSION VIA THE INTERNET

Summary

This article attempts to capture relationship between the development of social
diffusion forms of information, which takes place over the Internet, and their formal
institutionalization. The effectiveness of the Internet as a form of exchange of goods
information, allow for the creates the channels of social diffusion of knowledge. Forms
that adopts this activity can be described as small, medium and large. Along with their
development begins their institutionalization rely to organizational and legal forms. In an
article there is hypothesis says that with the development of the social channels of kno-
wledge access takes its institutionalization, which is associated with the need to achieve
its sustainability. Here are considered some examples of social diffusion of information
such as blogs, Wikipedia and the Internet Archive.
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