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Wprowadzenie

Jeszcze do niedawna mogto wydawac si¢, ze regionalizm, rozumiany jako dazenie
do zachowania lokalnej specyfiki, traci na znaczeniu. Postgpujaca globalizacja,
rozwdj technologii oraz wyksztalcenie si¢ spoteczenstwa sieci — aby odwotaé
si¢ do terminu spopularyzowanego przez Manuela Castellsa — powszechnie byly
odbierane jako procesy prowadzace do marginalizacji tego, co bliskie i swojskie.
Tymczasem na poczatku trzeciej dekady XXI wieku wida¢ wyraznie, ze wspo-
mniane procesy wywolujg rowniez odwrotne dziatania. Dzigki bowiem szerokiemu
dostepowi do internetu i migracji kolejnych sfer zycia spotecznego i politycznego
do cyberprzestrzeni, lokalna historia, tradycja i kultura zyskaty podmiotowos¢
w sferze publiczne;.

Zadaniem niniejszego artykutu bedzie analiza zjawiska tzw. cyfrowego regio-
nalizmu. W swoim najszerszym znaczeniu polega ono na wykorzystywaniu technik
(technologii) informacyjno-komunikacyjnych, w tym zwtaszcza mediéw spotecz-
nosciowych, do popularyzacji lokalnej specyfiki, a wigc jej dziejow, kultury i tradycji.
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Cyfrowy regionalizm jest zatem spoteczno-technologicznym fenomenem, u ktérego
podstawy znajduje si¢ aktywnos¢ amatoréw — w pozytywnym tego stowa znacze-
niu— wykorzystujacych obecno$¢ na platformach spotecznych do upowszechnienia
historii swojej matej ojczyzny'. Wspdlczesny regionalizm ma wigc charakter indy-
widualny i opiera si¢ na cyfrowych umiejetnosciach internautéw, zarazem jednak
odgrywa istotng role w procesie ksztattowania tozsamosci wspdlnoty. Weryfikacja
tak sformutowane;j tezy nastapi poprzez odpowiedz na nastgpujace pytanie badaw-
cze: czy 1 w jaki sposob media spolecznosciowe sg wykorzystywane do krzewienia
lokalnej historii, kultury i tradycji przez regionalistow Pomorza Zachodniego?

W pierwszej czesci artykutu przyblizono definicje cyfrowego regionalizmu
oraz jego najbardziej charakterystyczne cechy. Nastepnie przedstawiono podsta-
wowa typologie inicjatyw regionalistycznych, ktore mozna odnalez¢ we wspodlcze-
snych mediach spotecznosciowych. Gtéwna cze$¢ artykutu zawiera analizg 1 opis
najpowszechniejszych inicjatyw regionalistycznych online odnoszacych si¢ do
obszaru Pomorza Zachodniego i jego poszczegolnych miast i miejsc. Przeprowa-
dzone badania opierajg si¢ na empirycznych danych ilo§ciowych i jako$ciowych,
zgromadzonych w trakcie prac nad ksiazka Regionalizm 2.0. Media hiperlokalne
i male ojczyzny?, w tym zwlaszcza na wynikach ankiety i wywiadach narracyj-
nych, uzupelnionych o szczegdtowe badania przeprowadzone w stosunku do
Pomorza Zachodniego na potrzeby niniejszego artykulu. Regionalizm stanowi
przedmiot badan wielu dyscyplin naukowych, w tym historii, socjologii i poli-
tologii, w zwiazku z czym ponizsza analiza cyfrowego regionalizmu zostala
przeprowadzona z wykorzystaniem metod i technik badawczych przypisanych do
tych dyscyplin. Ze wzgledu na charakter opisywanego regionalizmu wykorzystano
takze narzedzia medioznawcze.

Cyfrowy regionalizm
Whbrew powszechnym obawom z przetomu XX i XXI wieku postepujaca globali-

zacja nie doprowadzita do zaniku lokalnych kultur i tradycji. Wrecz przeciwnie.
Ostatnie trzy dekady dowiodty bowiem znaczenia glokalizacji, a wiec procesu

! Termin ,,mata ojczyzna” rozumiem jako przestrzen geograficzng, z ktorg dany cztowiek czuje
si¢ zwigzany emocjonalnie, dlatego ,,mata ojczyzna” moze oznacza¢ zardwno wie$ czy miasto,
jak 1 wigksza jednostke administracyjna.

2 Krzysztof Wasilewski, Regionalizm 2.0. Media hiperlokalne i male ojczyzny (Koszalin: Wydaw-
nictwo Politechniki Koszalinskiej, 2022).
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dowartos$ciowujacego lokalng specyfike, szczegolnie jej réznorodnosé, przejawia-
jaca sie m.in. kultywowaniem specyficznych zwyczajow, jezyka, kuchni, architek-
tury itp.>. Warto przy tym zwrdci¢ uwagg, ze glokalizacja nie oznacza zaprzeczenia
globalizacji, lecz stanowi jej swoiste uzupetnienie w postaci dostosowania tego,
co prowincjonalne, do trendow ogdlnoswiatowych*. Wspotwystgpowanie i przeni-
kanie si¢ obu tych sfer dobrze ilustruje przyktad popularno$ci niektorych lokalnych
potraw, ktore dzieki globalizacji staly si¢ znane daleko poza miejscem swojego
pochodzenia. Zarazem tez, trafiajgc na stoly w roznych czesciach $wiata, zyskiwaty
one tamtejszg specyfike. Jednakze wspolistnienie glokalnosci i globalizacji pote-
guje réwniez negatywne zjawiska, jak np. terroryzm mi¢dzynarodowy czy ruchy
separatystyczne®. Swiat u progu trzeciej dekady XXI wieku charakteryzuje zatem
nie homogenizacja kultury, lecz jej roznorodnos¢; nie globalne spoteczenstwo, lecz
wielo$¢ tozsamoscei; nie integracja, lecz coraz silniejsze procesy dezintegracyjne®.

Glokalizacja nie pozostaje bez wptywu zaréwno na wspolczesny regionalizm,
jak i samo postrzeganie regionu. Jak wskazuje Ryszard Kowalczyk, regionalizm naj-
cze¢sciej jest definiowany jako ,,postawa jednostki wobec regionu, stan Swiadomosci
spotecznej mieszkancow regionu lub swoista ideologia i ruch spoteczny o charak-
terze regionalnym”’. Ma on zatem charakter sprawczy, za$ do jego podstawowych
celow nalezg: przywracanie i umacnianie tozsamosci grupowej, dbatos¢ o rozwoj
regionu kulturowego oraz aktywizacja mieszkancow?®. Nic zatem dziwnego, ze, jak
wskazuje Henryk Skorowski, ,,wspotczesny regionalizm moze by¢ traktowany jako
fenomen historyczny, spoteczny, kulturowy, polityczny”, a takze etyczny’. Kazda
dyscyplina naukowa, np. historia, socjologia lub politologia, uzupetnia powyzsza

3 Victor Roudometof, ,,Theorizing Glocalization: Three Interpretations”, European Journal of
Social Theory 19 (2016), 3: 393.

4 Bill Ashcroft, Gareth Griffiths, Helen Tiffin, Post-Colonial Studies: The Key Concepts (London —
New York: Routledge, 2013), 104.

5 Tanisha M. Fazal, ,,Go Your Own Way. Why Rising Separatism Might Lead to More Conflict,
Foreign Affairs 97 (2018), 4: 113.

¢ Francis Fukuyama, Tozsamosé. Wspotczesna polityka tozsamosciowa i walka o uznanie (Poznan:
Dom Wydawniczy Rebis, 2020), 77.

7 Ryszard Kowalczyk, ,,Idea regionalizmu spoteczno-kulturalnego. Reminiscencje historyczno-
-aksjologiczne”, Acta Politica Polonica 4 (2016): 6.

§ Jerzy Damrosz, ,,Regionalizm u progu XXI wieku”, w: Regionalizm polski u progu XXI wieku

red. Stefan Bednarek i in. (Wroctaw: Krajowy Osrodek Dokumentacji Regionalnych Towarzystw
Kultury, 1994), 13.

° Henryk Skorowski, ,,Regionalizm jako kategoria aksjologiczna”, Studia Theologica Varsaviensia
28 (1990), 2: 128.
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definicje o wlasng specyfike. Jednak dwa elementy regionalizmu pozostajg nie-
zmienne, tj. odwotanie do konkretnej przestrzeni geograficznej i zamieszkujacej
ja wspolnoty. Podobnie rzecz si¢ ma z samym poje¢ciem regionu, ktéore mozna zde-
finiowac¢ jako ,,obszar (terytorium) wzglgdnie jednorodny, r6znigcy si¢ od terenow
przylegtych okreslonymi cechami naturalnymi lub nabytymi”'°.

O ile powyzsze definicje regionalizmu i regionu mozna uzna¢ za nadal aktu-
alne, o tyle mimo wszystko wymagaja one uwzglednienia wspotczesnych realiow
spotecznych, technologicznych, kulturowych i politycznych. Wspomniana juz
glokalizacja, ale takze uksztattowanie si¢ spoteczenstwa sieci oraz mediatyzacja
i cyfryzacja kolejnych sfer ludzkiej aktywnosci, nieroztacznie zwigzane z rozwo-
jem internetu, odcisngty swoje pigtno rowniez na regionalizmie''. Juz na poczatku
XXI wieku Manuel Castells zauwazyl, ze cyberprzestrzen stata si¢ podstawowym
miejscem, gdzie nie tylko prowadzone sa dyskusje i spory, ale takze dochodzi
do aktywizacji wszystkich grup spotecznych. Jak pisze hiszpanski socjolog, spe-
cyfika internetu ,,idealnie pasuje do zasadniczych cech charakteryzujacych ruchy
spoteczne ery informacji”'2. Proces ten, dajacy sie zaobserwowa¢ od kilkunastu
ostatnich lat, nabrat przyspieszenia w momencie wybuchu pandemii Covid-19
na poczatku 2020 roku. Od tego czasu migracja do cyberprzestrzeni przestata byc
tylko wyborem, a w wielu wypadkach stata si¢ konieczno$cig. Dotyczy to zaréwno
codziennych czynnos$ci (np. nauka, praca), jak i organizacji okoliczno$ciowych
uroczystosci, np. obchodow rocznicowych'.

Przeniesienie znacznej cz¢sci aktywnosci spotecznej — w tym dziatalno-
$ci regionalistycznej — do internetu, doprowadzito do glebokich przeksztatcen
w funkcjonowaniu regionalizmu i samym rozumieniu regionu. Dwie podstawowe
kategorie definiujace region, a wigc przestrzen geograficzna i zamieszkujaca go
wspolnota, w internecie traca swoje kluczowe znaczenie'. W cyberprzestrzeni

10 Jacek Poniedzialek, Postmigracyjne tworzenie tozsamosci regionalnej. Studium wspoétczesnej
warminskomazurskosci (Torun: Wydawnictwo Adam Marszatek, 2011), 29.

! Janusz Miagso, ,,Rola mediéw w ksztattowaniu kultury regionalnej w perspektywie spoteczen-
stwa informacyjnego, medialnego, sieciowego”, Perspektywy Edukacyjno-Spoteczne 1 (2014): 16.
12 Manuel Castells, Galaktyka Internetu. Refleksje nad Internetem, biznesem i spoteczernstwem
(Poznan: Dom Wydawniczy Rebis, 2003), 159.

13 Krzysztof Wasilewski, ,,Ziemie Zachodnie i Pétnocne w mediach spoteczno$ciowych”, w: Zie-
mie Zachodnie i Pétnocne (1945-2020). Nowe konteksty, red. Malgorzata Bukiel, Andrzej Sakson,
Cezary Trosiak (Poznan: Instytut Zachodni, 2021), 139-159.

!4 Por. Adrian Mihalache, ,,The Cyber Space-Time Continuum: Meaning and Metaphor”, The Infor-
mation Society. An International Journal 18 (2002), 4: 293-301.
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bowiem zaré6wno granice regionu, jak i wyrdézniajace go cechy nie sg przypisane
raz na zawsze, lecz na biezaco negocjowane przez uzytkownikow. Powtarzajac
za Zygmuntem Baumanem, mozna wigc stwierdzi¢, ze chociaz ,,nie nastgpito
jeszcze prawdziwe i petne uniewaznienie przestrzeni”, to w realiach online nalezy
podkresli¢ jej dyskursywny, a wigc ptynny charakter'. Innymi stowy, zakres geo-
graficzny regionu oraz jego wlasciwosci wynegocjowane w cyberprzestrzeni nie
muszg odpowiadac jego administracyjnym granicom i specyfice. Za ilustracje mogg
postuzy¢ profile i strony w mediach spotecznosciowych poswigcone poszczegodl-
nym miejscowo$ciom, gdzie historyczne granice, nazwy i postacie przeplatajg si¢
ze wspolczesnymi. W rezultacie takze samg dziatalnos$¢ regionalistyczng nalezy
rozpatrywac przez pryzmat jej migracji do cyberprzestrzeni.

Cyfryzacja regionalizmu staje si¢ faktem. W zwigzku z powyzszym region
powinien by¢ rozumiany jako

przestrzen wyznaczona przez praktyki komunikacyjne, ktorych zasigg okresla jego
granice, za$ przesylane informacje konstruujg jego pamieé, zwyczaje i wartosci.
Regionem moze wigc by¢ rzeczywisty obszar geograficzny i kultury, uformowany
na przestrzeni wiekdw i lat; moze nim by¢ takze region wyobrazony, funkcjonujacy
jedynie w przestrzeni dyskursywnej, dowolnie ksztalttowanej przez uczestnikow
sieci komunikacyjnych'.

Z kolei regionalizm cyfrowy nalezy ,,utozsamia¢ z procesem komunikacyjnym
majacym na celu skonstruowanie wspolnego systemu wartos$ci danego regionu
ijego wspolnoty”. To takze ,,Swiadome i celowe manifestowanie w cyberprzestrzeni
indywidualnej postawy wobec danego obszaru, jak réwniez popularyzowanie jego
dziedzictwa historycznego i kulturowego przy wykorzystaniu procesoéw komuni-
kacyjnych konstruujgcych owe terytorium”’.

Powyzsze definicje regionu i regionalizmu dostosowuja dotychczasowe rozu-
mienie obu tych termindw do wspotczesnych realidw, coraz czesciej bowiem
aktywno$¢ regionalistow realizowana jest w cyberprzestrzeni, przede wszystkim
za posrednictwem mediéw spolecznosciowych. Wspodtczesny kryzys dotychcza-
sowych nosnikow socjalizacji regionalnej, a wigc przede wszystkim tradycyjnych

15 Zygmunt Bauman, Plynna nowoczesnosé¢ (Krakow: Wydawnictwo Literackie, 2009), 173.

16 Krzysztof Wasilewski, ,,Media hiperlokalne i regionalizm 2.0”, w: Polski system medialny w pro-
cesie zmian, red. Jolanta K¢pa-Mgtrak, Przemystaw Ciszek (Kielce: Wydawnictwo Uniwersytetu
Jana Kochanowskiego, 2021), 129.

17 Tamze.
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mediéw lokalnych (tj. prasy, radia i telewizji), wydawnictw ksigzkowych 1 sys-
temu edukacji regionalnej, a ostatnio réwniez obostrzenia spoteczne zwigzane
z pandemig Covid-19, powoduja, ze to internet staje si¢ podstawowym zrodtem
informacji o historii, tradycji i kulturze matej ojczyzny. Co wigcej, nie dotyczy
to — jak mogtoby sie wydawa¢ — jedynie osob mtodych, lecz catego spektrum
wiekowego spoleczenstwa. Nie zapominajac zatem o mozliwych negatywnych
skutkach tego trendu (np. alienacja spoteczna, uzaleznienie od mediow spoteczno-
Sciowych), warto zwrdci¢ uwage na niewatpliwe pozytywne aspekty z nim zwig-
zane, jak chociazby oddolny charakter cyfrowego regionalizmu, wysoki potencjat
do aktywizacji spotecznej oraz powstanie masowego odbiorcy tematyki regionalne;.

Typologia regionalistycznej aktywno$ci w cyberprzestrzeni

Proba stworzenia wyczerpujacej klasyfikacji inicjatyw regionalistycznych
w mediach spotecznosciowych skazana jest na porazke's. O ile bowiem w przy-
padku tradycyjnych $rodkow masowego przekazu, tj. prasy, radia i telewizji,
mozna moéwi¢ o skonczonej liczbie typow i rodzajow mediow, o tyle w przy-
padku cyberprzestrzeni jest to niemozliwe. Stwierdzenie to wynika z podstawowe;j
cechy mediow internetowych, jaka jest elastycznos$¢ formy i dynamiczny rozwdj.
Platformy spotecznosciowe, ktére obecnie wielu utozsamia z catym internetem,
tj. Facebook, ale rowniez Twitter, Instagram, czy TikTok', nie istniaty na poczatku
XXI wieku. Woéwcezas to powszechnie taczono przyszto$¢ komunikacji z blo-
gami, chetnie zaktadanymi i prowadzonymi zaréwno przez czotowych politykow,
jak i tzw. zwyktych uzytkownikow internetu®’. Wyksztatcenie si¢ Web 2.0, tacza-
cego w sobie wszystkie dotychczasowe zalety internetu z wysokim potencjatem
interaktywnosci, doprowadzito do ewolucji juz istniejacych typow mediéw inter-
netowych oraz powstania nowych. Mozna zatem spodziewac si¢, ze w blizszej lub
dalszej przysztosci obecne formy mediéw spotecznosciowych zostang zastapione
przez nowe, obecnie nieznane. W zwigzku z tym ponizsza typologia ma fragmen-
taryczny charakter i stuzy ogélnemu uporzadkowaniu inicjatyw regionalistycznych

18 Ramon Salaverria, ,,Typology of Digital News Media. Theoretical Bases for their Classification”,
Mediterranean Journal of Communication 8 (2017), 1: 20.

19 Kirsty Young, ,,Ties, Social Networks and the Facebook Experience”, International Journal of
Emerging Technologies and Society 9 (2011), 1: 22.

20 Jan M. Zajac, Kamil Rakocy, ,,Blogi i blogosfera z perspektywy sieci spotecznych”, Studia
Medioznawcze 30 (2007): 97.
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w mediach spotecznosciowych pod katem ich administratoréw, formy oraz zakresu
oddziatywania.

Przyjmujac, ze platformy spolecznos$ciowe, takie jak Facebook, sg obec-
nie gldéwna przestrzenig internetowej aktywnosci regionalistycznej, najbardziej
podstawowy podziat inicjatyw odwotujacych si¢ do idei matej ojczyzny bedzie
dotyczyl tego, czy wystepuja one wylacznie w cyberprzestrzeni, czy tez stanowig
rozwinigcie tradycyjnej aktywnosci. W przypadku np. samorzadowych instytucji
kultury (muzea, biblioteki itp.) obecno$¢ w internecie weigz petni funkcje poboczne
w stosunku do gtdwnej dziatalnosci. Z kolei wiele 0sob prywatnych, prowadzacych
profile lub strony poswigcone historii ich matej ojczyzny, jest aktywnych jedynie
w mediach spoteczno$ciowych. Dla czesci z nich jest to naturalny wybér, dla innych
konieczno$¢, wynikajaca z braku mozliwosci dziatania na innych ptaszczyznach.

Kolejny sposob podziatu internetowych inicjatyw regionalistycznych skupia
si¢ na rodzaju materiatow, ktére one udostepniajg. W tym wypadku mozna wyroz-
ni¢ nastepujace typy: dominacja informacji tekstowych; dominacja skanow zdjec,
widokowek, dokumentéw itp.; wystepowanie materiatow wideo — incydentalnie
lub na réwni z pozostatymi. Informacje tekstowe najczesciej dominujg w najstar-
szych formach mediow spoteczno$ciowych, tj. blogach?'. Pierwsze blogi powstaty
w potowie pierwszej dekady XXI wieku jako oddolna odpowiedZ na poglegbiajacy
si¢ kryzys prasy drukowanej. Chociaz ich liczba systematycznie spada, nadal petnig
one wazng funkcj¢ informacyjng. Coraz czg$ciej jednak popularno$¢ zyskujg inicja-
tywy, w ktorych dominuja pliki graficzne, a ostatnio takze pliki wideo. W wielu
znich informacja tekstowa ograniczona zostata do minimum, cho¢ mozna spotkac
rowniez i takie, gdzie grafika i tekst wzajemnie si¢ uzupetniajg. W obu wypadkach
publikacja skanu zdjgcia, pocztowki czy dokumentu stanowi pretekst do wywo-
fania dyskusji wsrod uczestnikow, co czesto prowadzi do pozyskania kolejnych
informacji. O ile jeszcze do niedawna edycja i zamieszczenie materiatow wideo
wymagaty zaawansowanej wiedzy i oprogramowania, o tyle obecnie zwigkszyta si¢
ich dostepnos¢. Szczegolnie w dobie pandemii Covid-19 mozna zauwazy¢ znaczna
profesjonalizacj¢ wielu inicjatyw regionalistycznych, prowadzonych zaréwno przez
instytucje, jak i osoby prywatne.

W analizie internetowych inicjatyw regionalistycznych wazng rolg odgrywa
typ wiasciciela — administratora profilu lub strony. Juz wspomniano o dwoch,
tj. osobach prywatnych (serwisy prowadzone w pojedynke, kilka oséb lub grupowo)

21 Stephanie Ho, ,,Blogging as Popular History Making”, Public History Review 14 (2007): 64—79.
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oraz instytucjach samorzadowych. Wsrdd pozostatych mozna wskazac: parafie,
stowarzyszenia/ organizacje pozarzadowe, instytucje naukowe, uzytkownikow
komercyjnych. Dwa pierwsze typy, a wigc instytucje samorzadowe i osoby pry-
watne wystepuja najczesciej. Podobnie parafie chetnie siegaja po media spoteczno-
$ciowe jako dogodne narzedzie do komunikacji z wiernymi. Nie wszystkie jednak
lacza swojg obecnos¢ na popularnych platformach z aktywnoscia na rzecz matej
ojczyzny. Organizacje pozarzadowe i stowarzyszenia, a takze instytucje naukowe,
rowniez wykorzystuja media spotecznosciowe, przede wszystkim do przekazy-
wania informacji. Nawet w przypadku stowarzyszen regionalnych, zajmujacych
si¢ promowaniem lokalnej historii, kultury i tradycji, Facebook lub inna platforma
najczesciej stanowi jedynie rodzaj tablicy informacyjnej. Do rzadkosci natomiast
nalezg uzytkownicy komercyjni prowadzacy aktywnosc¢ regionalistyczng. Zazwy-
czaj sg to lokalne ksiggarnie lub wydawnictwa. Warto takze wspomniec¢ o inicjaty-
wach, ktore nie majg jednego administratora — sa to przewaznie grupy regionalne,
gdzie kazdy dowolnie moze publikowa¢ wlasne materiaty.

Jak juz wskazano, w mediach internetowych kluczowym wyznacznikiem ich
przestrzennego oddziatywania jest zawarto$¢. Wspoltczesnie w mediach spotecz-
nos$ciowych, a wiec przede wszystkim na Facebooku, najczesciej mozna spotkac
inicjatywy odwotujace si¢ do pojedynczego migjsca, tj. miejscowosci, wsi, cmen-
tarza, ulicy, a nawet budynku. W przypadku wigkszych miast, jak np. Szczecin,
Wroctaw czy Gdansk, tego typu stron i profili jest co najmniej kilka. Jednakze
nawet mniejsze osrodki 1 wsie coraz czgsciej cieszg si¢ zainteresowaniem cyfro-
wych regionalistow, dzigki ktorym zyskujg podmiotowos¢ w sferze publiczne;.
Do wyjatkéw natomiast nalezg inicjatywy internetowe dedykowane gminom,
powiatom i wojewddztwom. Pomijajac Warmie i Mazury, ktore jako region ciesza
si¢ wyjatkowa atencja regionalistow, w przypadku Ziem Zachodnich i P6tnocnych
niezwykle rzadko mozna spotka¢ profil lub stron¢ po§wiecong historii obszaru
wiekszego niz dane miasto i jego okolice. Luke te probujag wypetni¢ samorzady,
tworzac odrebne profile ,turystyczne” na temat historii 1 tradycji lub tez zamiesz-
czajac odpowiednig tres¢ na gldwnej stronie.

Powyzsza typologia internetowych inicjatyw regionalistycznych sita rzeczy ma
charakter ogolny. Ze wzgledu na ograniczenia, wynikajace z obszernosci artykutu,
zaprezentowano jedynie podstawowy podziat, z pominigciem chociazby klasyfi-
kacji samych medidow spotecznosciowych czy tez realizowanych przez nie funkcji.
Niemniej, zaprezentowana typologia pozwala uporzadkowac wcigz powigkszajacy
si¢ zbior internetowych stron i profili odwotujacych si¢ do idei matej ojczyzny.
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Internetowe inicjatywy podmiotéw instytucjonalnych

Analize cyfrowego regionalizmu odnoszacego si¢ do Pomorza Zachodniego warto
rozpocza¢ od przyblizenia inicjatyw instytucji samorzadowych i centralnych.
To one bowiem wskazuja dominujgcg tematyke i sposob narracji w wykonaniu
oficjalnych elit, a wigc odgornie pozadany kierunek budowania regionalnej toz-
samosci i pamigci zbiorowe;.

Oficjalny profil Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Zachodniopomor-
skiego na Facebooku, pn. ,,Pomorze Zachodnie”, obserwuje 113 tys. uzytkowni-
kow?. Porownujac te¢ liczbe z oficjalnymi profilami pozostatych wojewdodztw,
nalezy on do chetniej obserwowanych tego typu inicjatyw. Dla poréwnania, ,,War-
mia i Mazury. Zdrowe zycie, czysty zysk” prowadzony przez urzad marszatkow-
ski w Olsztynie cieszy si¢ zainteresowaniem niespetna 25 tys. osob*. ,,Pomorze
Zachodnie” ma za zadanie informowac o najwazniejszych wydarzeniach w regio-
nie, zwtaszcza tych inspirowanych przez wojewodzkie wladze samorzadowe lub
odbywajace si¢ z ich udzialem. Tematyka regionalna, rozumiana jako przyblizenie
historii, tradycji i kultury poszczegoélnych miast i obszaréw wojewodztwa zachod-
niopomorskiego, pojawia si¢ nieregularnie. Pretekstem do publikacji tego typu
materialdw jest zazwyczaj rocznica, odrestaurowanie zabytku badz inne wyda-
rzenie zwigzane z danym miejscem lub postacig. Na przyktad 19 marca 2020 roku
na profilu pojawit si¢ post poswigcony historii kosciota w Trzgsaczu oraz lokalnym
legendom?*. Warto wspomnie¢, ze w zamieszczanych informacjach czgsto pro-
mowane sg zewngetrzne wydarzenia i inicjatywy, organizowane np. przez grupy
rekonstrukcyjne czy organizacje pozarzadowe. W ten sposob profil popularyzuje
mniej znane inicjatywy i podnosi $wiadomos$¢ odbiorcéw na temat zycia regionu.
Publikowane materiaty sktadaja si¢ zazwyczaj z tekstu i towarzyszacej mu gra-
fiki. Sama informacja utrzymana jest w po6t oficjalnej formie, przypominajgc tym
samym prywatne inicjatywy regionalistyczne.

W podobny sposéb funkcjonujg profile pozostatych wladz lokalnych, tj. prezy-
dentéw miast, burmistrzow i wojtéw. Dominujg w nich biezace wiadomosci, zwia-
zane z funkcjonowaniem poszczegolnych samorzadow i podlegtych im instytucii,

22 Dane na dzien 15.02.2022 .
23 Dane na dzien 15.02.2022 1.

% Pomorze Zachodnie, Facebook.com, dostep 15.02.2022, https://www.facebook.com/1354909
49986411/photos/a.135567009978805/1224399734428855/.
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natomiast tematyka regionalna pojawia si¢ najczesciej przy okazji uroczystosci
rocznicowych. Jednak biorgc pod uwage dos¢ znaczne zasiggi oficjalnych profili
oraz ich kluczowg role w przekazywaniu informacji, poprzez zamieszczanie postow
o dzialalnos$ci grup rekonstrukcyjnych, stowarzyszen czy tez wydarzen odnoszg-
cych si¢ do lokalnego dziedzictwa, realizuja one wazna funkcje popularyzatorska.
Innymi stowy, to dzigki nim wiele inicjatyw regionalistycznych ma szanse¢ dotrzec
do szerokiego grona odbiorcow.

Odrebnej analizy wymagajg profile prowadzone przez muzea, biblioteki
i pozostale instytucje odpowiedzialne za realizowanie dziatalno$ci kultural-
nej 1 naukowej oraz jej promocj¢. Do wybuchu pandemii Covid-19 na poczatku
2020 roku wiekszos¢ z nich traktowalo swoja obecnos¢ w mediach spotecznoscio-
wych przede wszystkim jako sposdb na promocj¢ wiasnej dziatalnosci. Jednak
wraz z wprowadzeniem ograniczen w codziennym funkcjonowaniu internet stat
si¢ rownolegla przestrzenia ich aktywnosci. Obok zatem zamieszczania postow
przyblizajacych dzieje poszczegolnych terendow Pomorza Zachodniego i zwigzanych
z nim os6b, Muzeum Narodowe w Szczecinie angazuje swoich uzytkownikow
w réznego rodzaju quizy i konkursy. Swoj profil na Facebooku, obserwowany
przez ponad 9 tys. 0s6b, muzeum wykorzystuje takze do dystrybucji materialow
edukacyjnych do organizowanych przez siebie wystaw, jak np. ,,Najstarsze karty
z dziejow Szczecina”. Podobnie funkcjonujg profile pozostatych muzeow, w tym
Muzeum Archeologiczno-Historycznego w Stargardzie i Muzeum w Koszalinie.
Cykl prezentujacy dzieje wybranych budowli prowadzi m.in. Muzeum Pojezierza
Mysliborskiego. Z kolei Muzeum Watu Pomorskiego chetnie dzieli si¢ z uzytkowni-
kami réznymi ciekawostkami na temat swych zbiorow. Nalezy wskazacé, ze jedynie
Muzeum Narodowe w Szczecinie oraz wchodzace w jego sktad Centrum Dialogu
Przetomy wykorzystuja swoje profile na Facebooku do zamieszczania dtuzszych
filmow, np. relacji ze spotkan autorskich czy okoliczno$ciowych wydarzen, w tym
przyblizajacych historie szczecinskiego Grudnia 1970.

Obok muzedéw wazng role w propagowaniu dziejow i kultury regionalnej
odgrywaja biblioteki. Co wigcej, nalezg one do tych instytucji, ktore najszyb-
ciej i najchetniej zaczety wykorzystywac media spoteczno$ciowe do poszerzenia
wiasnej dzialalnosci. Warto wspomnie¢ o bibliotekach cyfrowych, ktére — jako
wpisujace si¢ w szeroka kategorie mediow spoteczno$ciowych — stanowia czesto
podstawowe zrédlo informacji dla regionalistow. Materialy zwigzane z Pomo-
rzem Zachodnim mozna odnalez¢ przede wszystkim w Zachodniopomorskiej
Bibliotece Cyfrowej Pomerania, Battyckiej Bibliotece Cyfrowej oraz Gorzowskiej
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Bibliotece Cyfrowej (materiaty dotyczace potudniowej czesci wspotczesnego
wojewodztwa zachodniopomorskiego). Wracajac jednak do platform spoleczno-
$ciowych, tematyke lokalng mozna najczesciej spotkac¢ na profilach prowadzonych
przez dziaty regionalne poszczegdlnych bibliotek. Ponadto, wspdlnie z fundacja
sedina.pl, Ksigznica Pomorska realizuje projekt ,,Encyklopedia Pomorza Zachod-
niego — pomeranica.pl”, ktérego profil koncentruje si¢ na przypominaniu wydarzen
i postaci z historii regionu. Warto jednak zaznaczy¢, ze publikacja postoéw ma
charakter nieregularny, a sam profil obserwowany jest przez niespeina 880 0sob?.

Aktywnie w mediach spotecznosciowych dziala szczecinski oddziat Instytutu
Pamigci Narodowej (IPN). Obserwujacy jego profil na Facebooku, a jest ich ponad
4 tys., mogg zapoznac si¢ nie tylko z tradycyjnymi postami, zawierajacymi tekst
1 grafike, ale tez z duzym zbiorem nagran wykladow, spotkan i konferencji organi-
zowanych lub wspotorganizowanych przez oddziat. Co wigcej, zamieszczone filmy
to nie tylko relacje z okolicznych wydarzen, ale rowniez profesjonalne animacje
(np. zapowiedz wystawy ,,Powstanie Grudniowe 1970 roku”) i dokumenty poswie-
cone najnowszej historii Szczecina i Pomorza Zachodniego. Taka sytuacja nie moze
dziwi¢, biorgc pod uwage, ze IPN posiada wieloletnie doswiadczenie w wyko-
rzystywaniu nowych technologii do budowania wtasnej narracji o przeszto$ci®.

Zauwazalna jest takze postepujaca profesjonalizacja aktywnosci w mediach
spotecznosciowych poszczegdlnych oddziatéw Archiwum Panstwowego. Na szcze-
gblne wyroznienie zastuguje profil na Facebooku Archiwum Panstwowego
w Koszalinie, obserwowany przez ponad 3,9 tys. 0sob*’. Jego administratorzy
publikuja na nim catg game¢ materiatdow — od informacji o organizowanych wyda-
rzeniach, przez posty przyblizajace histori¢ miejsc i postaci z Koszalina i regionu,
po cykliczne filmy oraz transmisje na zywo. Relacj¢ z promocji wydawnictwa
pt. Nieznane twarze Koszalina. Miejsca, ktorych juz nie ma, obejrzato na przyktad
niemal 780 osob.

Wsrod pozostatych instytucji promujacych regionalng histori¢ w mediach spo-
tecznosciowych warto wymieni¢ Zamek Ksiazat Pomorskich w Szczecinie, Woje-
wodzki Urzad Ochrony Zabytkow w Szczecinie oraz Instytut Historii Uniwersytetu
Szczecinskiego. Profil na Facebooku tego pierwszego prowadzony jest niezwykle
profesjonalnie i cieszy si¢ duzym zainteresowaniem uzytkownikow — obserwuje

25 Dane na dzien 17.02.2022 1.

26 Por. Patryk Wawrzynski, ,,Polityka historyczna w dobie Internetu. Instytut Pamigci Narodowej

a nowe media”, Nowe Media. Studia i Rozprawy 4 (2014): 20.
27 Dane na dzien 17.02.2022 r.
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go niemal 16,6 tys. 0sob?®. Obok informacji o aktualnych wydarzeniach majacych
miejsce na Zamku, profil oferuje dostep do kilkuminutowych filmoéw z cyklu
»Zamkowe opowiesci” oraz zapowiedzi i relacji ze spotkan, wystaw i konferencji
organizowanych lub wspotorganizowanych przez instytucje¢. Z kolei profil Woje-
wodzkiego Urzedu Ochrony Zabytkow w Szczecinie jest obserwowany przez
niespelna 2 tys. oséb. Zamieszczane sg na nim zazwyczaj materiaty regionalnych
i lokalnych mediow (prasy i telewizji), organizacji pozarzadowych oraz pozostatych
instytucji samorzadowych i centralnych, jak np. Ministerstwo Kultury i Dzie-
dzictwa Narodowego, ktore podejmuja temat zabytkow Pomorza Zachodniego.
W materiatach wtasnych dominujg zdjecia wzbogacone informacja tekstowg. Profil
Instytutu Historii Uniwersytetu Szczecinskiego zamieszcza posty poruszajace
szeroka tematyke historyczng, zwigzang z aktywnos$cig badawcza pracownikow
instytutu. W odniesieniu do tematyki regionalnej i lokalnej w wickszosci sa to
informacje o nowych publikacjach, wyktadach czy odkryciach archeologicznych.
Rownie czesto posty zawieraja odnosniki do wydarzen organizowanych przez inne
instytucje lub relacji medialnych zwigzanych z praca naukowg Instytutu Historii.

Stowarzyszenia, organizacje pozarzadowe i parafie

Jak juz wspomniano, media spolecznosciowe tworza niezwykle wazng przestrzen
aktywnosci dla réoznego rodzaju grup i stowarzyszen regionalnych, organizacji
pozarzadowych, fundacji i parafii. Swoja dziatalno$cig wspomagaja oficjalne
instytucje badz wypetniaja luke, zajmujac si¢ kwestiami, ktore z roznych powodow
znajduja si¢ poza zainteresowaniem organow odpowiedzialnych, np. za ochrone
dziedzictwa materialnego. Warto przy tym zaznaczy¢, ze do tej kategorii zaliczaja
si¢ nie tylko zarejestrowane podmioty, ale takze nieformalne grupy, ktorych liczba
systematycznie rosnie. Naturalnie wiele z nich — podobnie jak w przypadku pod-
miotow instytucjonalnych — traktuje swoja obecnos$¢ w internecie jako dodatkowa
dziatalnos$¢, nakierowang na promocje inicjatyw poza cyberprzestrzenia. Dla cze-
$ci jednak Facebook czy YouTube to co najmniej rownorzgdne pole aktywnosci
regionalistycznej. Zawartos¢ profili rozni sie od realizowanych przez nie celow.
Tam, gdzie promocja lokalnej historii, kultury i tradycji stanowi gtowny przed-
miot dziatania, daje si¢ zauwazy¢ postepujaca profesjonalizacje zamieszczanych

28 Dane na dzien 17.02.2022 r.
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materiatow. Z kolei w przypadku podmiotow, dla ktorych regionalizm petni funkcje
poboczne, podstawg czesto sg materiaty tekstowe i skany.

Posrod tej grupy podmiotow, ktore wykorzystuja media spolecznosciowe do
prowadzenia dziatalnos$ci regionalistycznej, jednymi z najaktywniejszych sg sto-
warzyszenia dziatajgce na rzecz ochrony lokalnego dziedzictwa kulturowego.
Chociaz ich praca koncentruje si¢ poza cyberprzestrzenia, internet jest dla nich
waznym zrédlem informowania o realizowanych przedsigwzieciach, aktywizacji
spotecznej na rzecz ratowania zabytkoéw czy przekazywania wiedzy o przesztosci.
Do najpopularniejszych w tej kategorii nalezy profil na Facebooku administro-
wany przez Stowarzyszenie Denkmal Pomorze, ktéry obserwowany jest przez
niemal 6 tys. 0s6b®. Stowarzyszenie zostato zarejestrowane w 2020 roku, lecz
w sposob nieformalny funkcjonowato juz wczesniej. Profil ,,Denkmal Pomo-
rze” to kompendium wiedzy o Pomorzu Zachodnim, gdzie znajduja si¢ materiaty
nie tylko zwigzane z dzialalno$cig stowarzyszenia (w tym réwniez odnosniki
do artykutow prasowych, audycji radiowych i telewizyjnych poswieconych jego
dziataniom), ale takze dotyczace catosci wydarzen promujacych lokalng historig.
Warto takze przywota¢ profil ,,Ratujmy Wieza Bismarck Goctaw — Szczecin”,
obserwowany przez ponad 5,5 tys. 0s6b*’. Rownie profesjonalnie prowadzony
jest profil Stowarzyszenia Historycznego Pamig¢ i Tozsamo$¢, obserwowany
przez 1290 os6b®'. Uzytkownicy moga znalez¢ na nim odniesienia do réznego
rodzaju materialow zwigzanych z dziejami Pomorza Zachodniego, w tym nowo-
Sci ksigzkowych, wyktadow czy organizowanych spotkan autorskich. Dominujg
informacje tekstowe oraz grafika, z kolei do rzadkosci nalezg materiaty wideo.

Media spotecznosciowe to dogodna przestrzen do popularyzowania swoich
dzialan przez stowarzyszenia propagujace historie¢, grupy rekonstrukcyjne, mode-
larskie itp. W ich przypadkach mozna méwi¢ o konwergencji dziatalnosci realnej
z aktywnoS$cig w cyberprzestrzeni, ktora przestaje petni¢ jedynie role tablicy
ogloszen. Dobrym przyktadem jest profil Battyckiego Stowarzyszenia Mitosnikow
Historii ,,Perun” z Koszalina, obserwowany przez 1309 0sob®2. Jego zawarto$¢
tworza nie tylko posty o wydarzeniach organizowanych lub wspoétorganizowa-
nych przez stowarzyszenie, ale tez autorskie wpisy przyblizajace histori¢ lokalna,

2 Dane na dzien 20.02.2022 .
30 Dane na dzien 23.04.2022 r.
31 Dane na dzien 22.02.2022 r.
32 Dane na dzien 21.02.2022 1.
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zwlaszcza w aspekcie militarnym. Na profilu dostepne sa ponadto filmy nagrane
przez cztonkow stowarzyszenia i jego wspotpracownikow. Co wiecej, w ramach
wspolpracy z roznego rodzaju instytucjami, stowarzyszenie prowadzito transmisje
wydarzen na Zzywo.

Rownie aktywnie w mediach spotecznosciowych dziata Grupa Rekonstrukeji
Historycznej Elegia, zajmujaca si¢ ,,odtwarzaniem zotnierzy 1 Armii Wojska Pol-
skiego, 4 DP, 11 pp, Wehrmachtu oraz Armii Czerwonej walczacych w 1945 roku
na terenie Pomorza Zachodniego™**. Takze w tym wypadku profil zawiera zaré6wno
materiaty oryginalne, jak i odno$niki do artykutow, filméw i audycji przygoto-
wanych przez zewnetrzne instytucje. Podobnie funkcjonuje profil na Facebooku
grupy ,,Budzistowo — dawny Kotobrzeg”, obserwowany przez 565 osob**. Bogatg
biblioteke skanow i plikéw wideo udostepnia profil prowadzony przez Stowarzy-
szenie Rekonstrukeji Historycznej Gryf (SRH Gryf), dziatajace na terenie Pomorza
Srodkowego i odtwarzajacego dzieje tzw. zotnierzy wykletych.

Inng kategorig stowarzyszen sa te, ktore koncentrujg si¢ glownie na dziataniu
w cyberprzestrzeni. Czesto wynika to z braku odpowiedniego potencjatu finanso-
wego lub osobowego — badz tez innych ograniczen — do prowadzenia aktywnos$ci
poza mediami spolecznosciowymi. Przyktadem tego typu inicjatywy jest profil
na Facebooku ,,Muzeum w Chojnie — projekt”, realizowany wspolnie przez pracow-
nikéw naukowych Uniwersytetu Szczecinskiego oraz miejscowych regionalistow
i obserwowany obecnie przez niemal 830 0s6b*. Jak mozna przeczyta¢ w krotkiej
informacji, ,,strona powstala, by propagowac ide¢ powotania w Chojnie muzeum
regionalnego™®. W tym wypadku obecno$¢ na platformie spoteczno$ciowej ma
zatem do zrealizowania trzy funkcje — popularyzacj¢ lokalnej historii, wypelnienie
luki instytucjonalnej oraz zaangazowanie lokalnej wspolnoty do budowy muzeum.
Zdecydowana wiekszo$¢ wpisow zamieszczanych na profilu to autorskie informacje
tekstowe 1 towarzyszaca im grafika. Udostepnione sg ponadto dwa filmy — jeden
przedstawia dzieje murow miejskich w Chojnie; drugi to fragment dokumentu
0 wizycie w miejscowosci Larsa von Triera. Warto zauwazy¢, ze publikowane

3 Grupa Rekonstrukcji Historycznej Elegia, Facebook.com, dostep 21.02.2022, https://www.face-
book.com/GRHElegia.

3+ Dane na dzien 22.02.2022 1.
35 Dane na dzien 21.02.2022 .

3¢ Muzeum w Chojnie — projekt, Facebook.com, dostep 21.02.2022, https://www.facebook.com/
profile.php?id=100057148402015.
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wpisy nie dotycza wyltacznie przesztosci Chojny. Administratorzy profilu chetnie
wlaczaja si¢ w biezaca dyskusj¢ o rozwoju miasta.

O ile ,,Muzeum w Chojnie — projekt” funkcjonuje wylgcznie na Facebooku,
o tyle Stowarzyszenie Dziedzictwo Morza, inna grupa dazaca do powotania
muzeum, ma bardziej rozbudowang oferte. W tym wypadku portal spoteczno-
Sciowy pelni funkcje popularyzatora informacji zamieszczanych na stronie inter-
netowej stowarzyszenia, tj. dziedzictwo-morza.pl.

Wykorzystywanie mediow spotecznosciowych do wypelnienia rzeczywistej
luki instytucjonalnej dotyczy nie tylko muzedéw. Jednym z ciekawszych — i uni-
katowych na skal¢ kraju — przyktadéw dziatalnos$ci w cyberprzestrzeni jest profil
na Facebooku ,,Wat Pomorski 1945, obserwowany przez ponad 2,5 tys. uzyt-
kownikéw?’. Jak mozna przeczyta¢ w informacji o profilu, jest to ,,nowa regio-
nalna marka turystyczna — unikatowe pamiatki i obiekty historyczne, naturalne
walory regionu — czyste jeziora i lasy, a takze bogata oferta wydarzen zwigzanych
z 11 wojna $wiatowg™*. Inicjatywa ta zostata zainaugurowana w czerwcu 2019 roku
przez stowarzyszenie utworzone przez gminy z wojewodztwa zachodniopomor-
skiego i wielkopolskiego, na ktorych terenie rozgrywaty si¢ walki o Wat Pomorski
w 1945 roku. Od poczatku marka miata taczy¢ aktywno$¢ w mediach spotecz-
nosciowych z dziataniami tradycyjnymi, takimi jak obecno$¢ na festiwalach,
dystrybucja ulotek itp.

Niezwykle popularne staja si¢ formalne i nieformalne grupy zrzeszajace
mito$nikéw matej ojczyzny. O ile wcze$niej wymienione inicjatywy przewaz-
nie stanowig uzupetnienie dziatalno$ci prowadzonej w $wiecie realnym, o tyle
w tym wypadku media spotecznosciowe stanowig gtéwna, a czesto wrecez jedyna,
przestrzen aktywnos$ci. Jednym z najstarszych i najpopularniejszych tego typu
przedsiewzigé jest Portal Mitosnikéw Dawnego Szczecina Sedina.pl, powstaty
w maju 2004 roku jako strona internetowa (www.sedina.pl — od 2015 r. jest nieak-
tualizowana, z wyjatkiem galerii), a obecnie z powodzeniem funkcjonuje na plat-
formie Facebook. Na poczatku 2022 roku profil byt obserwowany przez ponad
12 tys. uzytkownikoéw®. Jego zawarto$¢ tworzy cata gama materiatlow — poczgwszy
od informacji tekstowych, przez skany zdje¢, pocztowek i dokumentow, po krotsze
i dtuzsze filmy, w tym dziesig¢ odcinkéw w ramach cyklu ,,Tajemnice Szczecina”.

37 Dane na dzien 23.02.2022 1.
38 Wat Pomorski 1945, Facebook.com, dostep 23.03.2022, https://www.facebook.com/walpomorskil 945/.
3 Dane na dzien 22.02.2022 r.
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Wspotczesnie niemal kazde miasto ma w mediach spotecznos$ciowych przy-
najmniej jedng grup¢ mitosnikéw jego historii. Naturalnie, im wigkszy osrodek,
tym wigksza liczba inicjatyw mu poswigconych. Wyrozniajg si¢ one otwartym
dostgpem, bogactwem i réznorodnoscia zamieszczanych materiatow oraz ogra-
niczona kontrolag administratora. Z tego powodu kazdy uzytkownik ma réwne
prawa, natomiast wylacznie od jego wlasnej aktywnos$ci i umiejetnosci zalezy
rodzaj i liczba opublikowanych materiatow. Kazdy zatem jest rowny, lecz jed-
noczesnie powoduje to duza niespojnos¢ w tresci, brak regularnosci oraz czeste
»zasmiecanie” tablicy postami, ktore dotycza tematéw niezwigzanych z profilem
grupy, jak np. kwestie polityczne. W konsekwencji tego rodzaju inicjatywy nalezy
uznac¢ za mato stabilne, a ich dotychczasowe funkcjonowanie dowodzi ich stabosci
oraz — w niektérych przypadkach — efemerycznosci.

O skali popularnosci tego rodzaju profili §wiadczy ich liczba oraz liczba ich
uzytkownikéw. Historii samego Szczecina poswieconych zostato co najmniej kilka
grup, w tym najwigksza grupa publiczna pn. ,,Szczecin znany i historyczny”, ktora
obecnie liczy 38 tys. cztonkéw. ROwniez pozostate cieszg si¢ sporym zainteresowa-
niem: Grupa ,,Stary dawny Szczecin” liczy 30 tys. obserwujgcych, z kolei ,,Stary
Dawny Szczecin milo$nicy historii Szczecina”, obserwuje 15 tys. cztonkow*.
Réwnie dynamicznie rozwijaja si¢ grupy poswiecone drugiemu co do wielko-
$ci miastu w wojewodztwie, a wigc Koszalinowi. Najwieksze z nich to ,,Dawny
Koszalin i okolice” (ponad 4,8 tys. cztonkow) oraz ,,Stary Koszalin Milo$nicy”
(3 tys. cztonkéw). Fenomenem — biorge pod uwage liczbe mieszkancow — jest
grupa publiczna ,,Dawny Biatogard — Mito$nicy”, ktora tworzy ponad 7,7 tys. 0sob.
Grupy poswigcone dziejom miasta funkcjonujg takze m.in. w Szczecinku, Dar-
towie i Swinoujsciu.

Inicjatywy jednostkowe

Powyzsza analiza inicjatyw regionalistycznych w mediach spotecznosciowych
skupiata si¢ na dziataniach instytucjonalnych oraz grupowych, charakteryzujg si¢
one bowiem rosnacym profesjonalizmem i atrakcyjnos$cia, wynikajacymi z poten-
cjatu finansowego i osobowego prowadzacych je podmiotow. Jest to réwniez
element taczacy tzw. cyfrowy regionalizm z jego tradycyjng forma, ktora skupiata
si¢ wokot réznego rodzaju stowarzyszen regionalnych i lokalnych oraz wsparcia

40 Dane na dzien 23.02.2022 r.
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ze strony samorzadu. Tymczasem jednym z wyr6éznikow mediow spotecznoscio-
wych jest nastawienie na indywidualng aktywnos$¢, promowanie jednostki i wta-
snej tozsamos$ci. Wickszos$¢ zatem inicjatyw regionalistycznych realizowanych
za posrednictwem platform, takich jak Facebook, administrowanych jest przez
pojedyncze osoby. Dziatanie na rzecz lokalnej historii, tradycji 1 kultury traktuja
jako wiasng potrzebe, wynikajaca ze zwigzkdéw uczuciowych z ,,matg ojczyzng”.

Nie sposob wyliczy¢ 1 opisac profili regionalistycznych prowadzonych w poje-
dynke. Warto jednak wsrod nich wskazaé te administrowane przez regionalistow
pod wlasnym imieniem i nazwiskiem. L.acza one w sobie funkcje osobistego
bloga — pamigtnika — z medium stuzacym popularyzacji lokalnej historii. Jednym
z przyktadow jest profil prowadzony przez Roberta Ryssa, zalozyciela i redak-
tora naczelnego Gazety Chojenskiej, ktora zostata zamknieta w 2020 roku. Obok
zatem osobistych wpisow, odnoszacych si¢ np. do wydarzen z zycia rodzinnego,
zawarto$¢ profilu tworzg informacje o nowo$ciach wydawniczych dotyczacych
Pomorza Zachodniego, opisy wybranych budowli i miejsc czy wtasne komen-
tarze i opinie. Podobnie wyglada profil w serwisie Facebook prowadzony przez
koszalinskiego regionaliste Krzysztofa Urbanowicza czy tez profil administro-
wany przez zwigzanego ze Szczecinem Michata Rembasa. Elementem taczacym
wymienione profile oraz im podobne jest prowadzenie aktywnosci regionalistycz-
nej przez autoprezentacje, a takze dostgpnos¢ publikowanych tresci dla kazdego
uzytkownika.

Obok inicjatyw sygnowanych imieniem i nazwiskiem regionalistéw, zdecydo-
wana wigkszo$¢ projektéw indywidualnych w swojej nazwie odnosi si¢ do opisywa-
nych miejsc. Koncentrujg si¢ one na danej miejscowosci, parafii, ulicy czy budynku,
z ktorym administrator jest zwigzany uczuciowo. Zwigzek ten moze wynikac
z zamieszkiwania na opisywanym obszarze, a moze by¢ rezultatem zainteresowa-
nia jego historig, przyroda itp. Przewaznie administratorzy pozostaja anonimowi,
a zawarto$¢ profilu poswiecona jest wylgcznie opisywanej przestrzeni. Oznacza
to, ze w przeciwienstwie do profili sygnowanych konkretnym imieniem i nazwi-
skiem, w tym wypadku sprawy osobiste pozostajg poza zainteresowaniem profilu.
Wsrod wielu przyktadéw mozna wymieni¢ strony regionalne: ,,Neudamm/ Debno
historia jakiej nie znamy”, ktora na platformie Facebook obserwuje ponad 2,5 tys.
osob*, , Historie z gminy Karnice” (340 obserwujacych®) czy tez ,,Wirtualny

41 Dane na dzien 31.03.2022 r.
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Koszalin”, udost¢pniajacy modele 3d przedwojennego miasta. Inng wartag wymie-
nienia inicjatywa jest profil ,,Bobolice dawniej Bublitz”, uruchomiony we wrzesniu
2020 roku, a obecnie obserwowany przez niemal 1,3 tys. osob®. Jak zapowiada
jej autor, ,,za posrednictwem tej strony postaram si¢, w miar¢ mych mozliwosci,
przyblizy¢ Ci zaré6wno topografi¢ miasta, jak i toczace si¢ w nim zycie. Nie obie-
cuje, ze znajdziesz tu odpowiedzi na wszystkie nurtujace Ci¢ pytania, bo z uwagi
na burzliwg historig, skal¢ zniszczen oraz brak dokumentacji, pewne zagadnienia
sg trudne do odtworzenia™*,

W wickszosci wymienione inicjatywy sa dostgpne publicznie, autorzy jed-
nak petnig role moderatorow, wskazujac m.in. zakres podejmowanych tematow
czy sposoOb narracji.

Podsumowanie

Zadaniem niniejszego artykutu bylo przyblizenie i analiza inicjatyw regionali-
stycznych w mediach spotecznosciowych w kontekscie tzw. cyfrowego regio-
nalizmu. Przypadek Pomorza Zachodniego, wyznaczajacy ramy geograficzne
powyzszych rozwazan, pozwolit poznac, w jaki sposob popularne platformy spo-
fecznosciowe moga wspierac ksztattowanie sie tozsamosci lokalnych na obszarach,
ktore w wyniku gwattownych przeksztatcen administracyjnych, spotecznych i poli-
tycznych nie zdotaty do tej pory wytworzy¢ wlasnej podmiotowosci. Przy stabosci
tradycyjnych narzedzi socjalizacji regionalnej, jak np. prasa drukowana czy instytu-
cje kultury, profile w mediach spotecznosciowych wydaja sie¢ wypetniac istniejaca
préznig. Fakt migracji dziatalno$ci regionalistycznej, przyspieszonej wybuchem
pandemii Covid-19, dowodzi ponadto skali przeksztatcen w samym regionalizmie.
Dzigki obecnosci w internecie, w tym szczegdlnie w mediach spotecznosciowych,
zyskat on prawdziwie oddolny, masowy i sprawczy charakter. Do tej pory byt to
bowiem postulat niezrealizowany, co wynikato m.in. z ograniczonego zasiggu
dotychczasowej dziatalnosci regionalistycznej. Wraz z wykorzystaniem mediow
spoleczno$ciowych dziatalno$¢ ta zyskata natomiast przestrzen do angazowania
szerokich grup spotecznych i oddzialywania na lokalne wtadze.

43 Dane na dzien 23.04.2022 r.

* Bobolice dawniej Bublitz, Facebook.com, dostep 23.04.2022, https:/www.facebook.com/
BoboliceBublitz.
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Wskazane inicjatywy dowodzg réznorodnosci form i typéw podmiotoéw zaj-
mujacych sie popularyzacja lokalnej historii, tradycji i kultury w internecie. Z jed-
nej strony wspotuczestnicza w tym procesie tradycyjne instytucje i organizacje,
z drugiej coraz wigkszg role odgrywaja pojedynczy regionalisci-amatorzy (w pozy-
tywnym tego stowa znaczeniu), ktorzy dzieki wlasnej aktywnosci stajg si¢ liderami
lokalnej opinii. Chociaz zatem w wielu przypadkach dziatalnos¢ online stanowi
jedynie uzupetnienie tradycyjnej aktywnosci, jak np. wydawanie prasy, organi-
zacja seminariéw i wycieczek krajoznawczych, to w konsekwencji prowadzi ona
do poszerzenia grona odbiorcow idei regionalnej, a takze nadaje jej nowy ksztatt,
przede wszystkim za posrednictwem technik informacyjno-komunikacyjnych.
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Abstrakt

Celem artykutu jest analiza zjawiska tzw. cyfrowego regionalizmu w konteks$cie Pomorza
Zachodniego. W swoim najszerszym znaczeniu cyfrowy regionalizm polega na wykorzy-
stywaniu technik (technologii) informacyjno-komunikacyjnych, w tym zwlaszcza mediow
spoteczno$ciowych, do popularyzacji lokalnej specyfiki, a wigc jej dziejow, kultury i tra-
dycji. Cyfrowy regionalizm jest zatem spoteczno-technologicznym fenomenem, u ktérego
podstawy znajduje si¢ aktywno$¢ amatoréw wykorzystujacych obecnos$¢ na platformach
spotecznych do upowszechnienia historii swojej malej ojczyzny. Wspotczesny regionalizm
ma wigc charakter indywidualny i opiera si¢ na cyfrowych umiejetno$ciach internautow.
Artykut zawiera definicje cyfrowego regionalizmu oraz jego najbardziej charakterystyczne
elementy. Przedstawiono w nim réwniez podstawowa typologi¢ inicjatyw regionalistycz-
nych, ktore mozna odnalez¢ we wspotezesnych mediach spoteczno$ciowych. Glowna czes$é
artykutu zawiera analize i opis najpowszechniejszych inicjatyw regionalistycznych online
odnoszacych si¢ do obszaru Pomorza Zachodniego i jego poszczeg6élnych miast i miejsc.
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Digital regionalism, social media and local communities
Abstract

This article examines the phenomenon of what is known as digital regionalism in the con-
text of Western Pomerania. In its broadest sense, digital regionalism involves the use of
information and communication technologies, especially social media, to popularize local
characteristics, that is, its history, culture and traditions. Digital regionalism is therefore
a socio-technological phenomenon, at the core of which is the activity of amateurs who use
their presence on social platforms to promote the history of their local communities. Con-
temporary regionalism is thus individual in nature and is based on the digital skills of Inter-
net users. The article defines digital regionalism and its most distinctive features. It also
outlines the basic types of regionalist initiatives that can be found in contemporary social
media. The main part of the article analyzes and describes the most common online region-
alist initiatives relating to the area of West Pomerania and its individual cities and places.
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