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PROPOZYCJA PRZESTRZENNEJ METODYKI OCENY
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NA PRZYKEADZIE MIASTA POLIC
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Abstrakt. Reklamy zewngtrzne zdominowaly centra wspodtczesnych miast, oddziatujac
na odbiorce poprzez formg, wielkos$¢ i sposob przekazu. Generujg one obcigzenie wizual-
ne i wplywaja na lad przestrzenny, co sktania do opracowania narzgdzi umozliwiajacych
miastom oceng¢ ich estetyki. Wazng role odgrywaja w tej kwestii analizy wizualne, ktérych
zdecydowana wigkszos¢ opiera si¢ na metodach jako$ciowych i ma charakter liniowy. W ar-
tykule przedstawiono wariant metody oceny wizualnej o charakterze obszarowym, opiera-
jacy si¢ nie tylko na wrazeniach subiektywnych, ale rowniez na danych ilo§ciowych uzyska-
nych w wyniku pomiaréw liczby nosnikow. Analiz¢ obcigzenia prowadzono, opierajac si¢
na uktadzie punktow badawczych rozmieszczonych w 200-metrowych odstepach na siatce
ulic Polic, w ktorych dominuje zabudowa wielorodzinna o otwartym charakterze. Propono-
wana metoda badawcza umozliwila wykonanie oceny wptywu no$nikéw reklamowych na
kompozycj¢ oraz odbidr przestrzeni miejskiej, a zebrane wyniki pozwolity na wizualizacj¢
przestrzennego rozktadu obcigzenia reklama zewngtrzna, tworzac calo$ciowy obraz estetyki
miasta.

The methodology proposition of spatial assessment of outdoor
advertising in urban space on example of Police city

Keywords: visual pollution, urban space, urban landscape assessment methods, outdoor
advertising

Abstract. Outdoor advertisements dominated the centers of modern cities, influencing
the recipient through the form, size and manner of communication. Advertisements gener-
ate visual impact and affect spatial order, thus causing the need to develop tools that allow
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cities to assess their impact. An important role in this matter is played by visual analyzes,
the vast majority of which are based on qualitative methods and have a linear character.
The paper presents a variant of the visual assessment method of urban area, based not only
on subjective impressions, but also on the quantitative data obtained as a result of measure-
ments of the number of carriers. The analysis of the load was carried out on the basis of a set
of research points arranged in 200-meter intervals on the street network of the city of Police,
which is characterized by the dominance of multi-family buildings with an open character.
The proposed research method enabled the assessment of the impact of advertising media on
the composition and the reception of urban space, and the collected results enabled visual-
ization of the spatial distribution of load by outdoor advertising, creating a comprehensive
picture of the city’s aesthetics.

Wprowadzenie

Informacje zawarte w przestrzeni w postaci reklam, znakéw drogowych, nazw ulic,
numerdéw porzadkowych, tablic informacyjnych stanowia elementy szaty informa-
cyjnej miasta (Mozer, 2001). Za ich pomocg miasto komunikuje si¢ z mieszkancami
oraz uzytkownikami, wytyczajac im drogg czy tez dostarczajac wskazowek utatwia-
jacych funkcjonowanie. Nadmierna liczba reklam oraz przyciagajacy uwage sposob
prezentacji wywotuje skazenie sfery wizualnej miasta (visual pollution), ktore skut-
kuje obnizeniem walorow estetycznych przestrzeni oraz pogorszeniem czytelnosci
jezyka przestrzeni miejskiej. Niezrownowazony przekaz informacyjny miast powo-
duje potrzebe¢ oceny, a nastgpnie poprawy jego oddzialywania.

Zdecydowana wigkszos¢ istniejagcych metodyk oceny estetyki miast bazuje na
liniowoSci, przez co odnajduje zastosowanie jedynie w miastach lub ich czg$ciach
o tradycyjnym uktadzie, gdzie ulice o zwartej, pierzejowej zabudowie tworzg osie wi-
dokowe 1 kompozycyjne, wzdtuz ktorych porusza si¢ wzrok obserwatora. W otwar-
tych uktadach modernistycznych, majacych charakter luznej, punktowej zabudowy,
bardziej odpowiednie wydaja si¢ by¢ metody odzwierciedlajace rozktad wrazen es-
tetycznych w sposob przestrzenny. Metody oceny obcigzenia wizualnego sag w duzej
mierze subiektywne, odzwierciedlajac odczucia jednostki wykonujacej analizg. Nie
umozliwiaja wigc przedstawienia kondycji przestrzeni miejskiej w kwantyfikowany
sposdb, co utrudnia pragmatyczne podejscie do rozwigzania probleméow.

Celem niniejszego artykulu jest wypracowanie i implementacja metody oceny
obcigzenia przestrzeni miejskiej reklamg zewnetrzng, w ktérej poza oceng subiek-
tywng wykorzystano szereg parametrow wymiernych. Gtéwnym zalozeniem przy
jej konstruowaniu byto polaczenie liniowego oraz obszarowego charakteru zja-
wisk oraz uwzglednienie wymiernych danych ilo$ciowych do uzupekienia wrazen
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subiektywnych. Metod¢ zastosowano do oceny obcigzenia wizualnego przestrzeni
Polic, sredniej wielkosci miasta potozonego w wojewodztwie zachodniopomorskim.

1. Problemy waloryzacji estetycznej krajobrazu

Istnieje wiele metod oceny estetyki krajobrazu pozwalajacych na rézne sposoby ka-
tegoryzowac i okresla¢ walory analizowanego obszaru. Wigkszo$¢ z nich powstata
na potrzeby waloryzacji krajobrazéw miejskich, poniewaz wilasnie tam maja naj-
wicksze znaczenie i najszersza game zastosowan. Stanowig one wazny element dia-
gnozy otoczenia, funkcjonujacy nie tylko w ocenie tego, co i w jaki sposob postrze-
gamy, ale rowniez w kwestii analiz ekonomicznych, okre$lajacych zyski lub starty
wynikajace z zastanej kondycji danego terenu.

W przypadku krajobrazéow naturalnych czy tez poétnaturalnych, charakteryzuja-
cych si¢ duzymi, otwartymi powierzchniami, funkcjonujg metodyki bazujace w du-
zej mierze na podejsciu funkcjonalnym. Do tego typu technik nalezy miedzy innymi
metoda macierzy Bajerowskiego (1991), polegajaca na analizie informacji zawartych
w tre$ci map, ktore nastgpnie oceniane sa wedtug punktacji odpowiadajacej warto-
$ci estetycznej poszczegdlnych elementdéw krajobrazu. Innym przyktadem jest me-
toda oceny pickna scenerii krajobrazu (Scenic Beauty Estimation) (Daniel, Boster,
1976), polegajaca na podziale analizowanego obszaru na poszczegoélne jednostki
krajobrazowe i wykonaniu serii zdje¢, ktére nastepnie wytypowana na podstawie
okreslonych cech grupa badawcza ocenia wedtug wczesniej przyjetej skali. Roz-
nice w wielkosci analizowanego obszaru oraz rodzajach form i detali sprawiaja, ze
sposdb interpretacji, jak 1 samej oceny krajobrazéw naturalnych oraz kulturowych
zdecydowanie si¢ od siebie rozni.

Na percepcj¢ otaczajacej nas przestrzeni, czyli jej odbidr za pomoca zmystow,
sktada si¢ wiele elementéw krajobrazowych. To wlasnie od nich zalezy, czy dany
obszar zostanie oceniony przez uzytkownikoéw jako atrakcyjny, czy tez nie. Ele-
menty te zazwyczaj wystepuja w postaci wielowarstwowego uktadu komponentow
fizycznych oraz charakterystycznych dla nich warto$ci, symboli, wrazen, a takze
bodzcow (Asanowicz, 1988). Proces ich rejestracji, a nastepnie oceny w §wiadomo-
$ci odbiorcy przebiega w sposob dwuetapowy — najpierw nastepuje analiza poszcze-
golnych elementow krajobrazu, a nastepnie interpretacja krajobrazu jako uktadu ca-
losciowego. Obiektywna kategoryzacja oraz okreslenie sposobu oceny krajobrazu sg
jednak bardzo trudne. Kazdy uzytkownik przestrzeni odbiera poszczegolne obrazy
indywidualnie, zapisujac je w pamigci w postaci wyobrazen, ktéorym dodatkowo
przypisuje odczuwane emocje (Mordwa, 2009). Wystepowanie subiektywizmu jest
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nieuniknione, dlatego tez zdecydowana wigkszo$¢ ocen dotyczgcych waloryzacji es-
tetyki krajobrazu opiera si¢ na specyficznych odczuciach jednostki (Polska, 2011).

Do tego typu ocen nalezy metoda krzywej wrazen Wejcherta (1993), polega-
jaca na graficznym przedstawieniu emocji oraz wrazen obserwatora, wyrazonych
w dziesigciostopniowej skali punktowej. Pomiary wykonywane sa wzdtuz okreslo-
nego ciggu, w 200-250-metrowych odstepach, w wyniku czego tworzony jest wy-
kres przedstawiajacy rozktad wrazen wzdtuz analizowanej drogi. Liniowy charakter
procesu badawczego wynika z lokalizacji zabudowy wraz z elementami towarzy-
szacymi wzdluz ciagédw ulicznych. Mozna zatem powiedzie¢, ze rozklad elementéw
krajobrazu miejskiego jest jednocze$nie rozktadem liniowym. Dzieje si¢ tak w zwar-
tych uktadach tkanki miejskiej, zwykle wystepujacych w historycznych czesciach
miast. W przypadku jednostek urbanistycznych o zabudowie rozproszonej podejscie
liniowe staje si¢ niewystarczajgce. Dookolny uktad panoramy oraz perspektywa wy-
kraczajaca poza ramy schematycznych siatek ulic i wne¢trz oddziatujg na obserwatora
w sposob bardziej ztozony, wymagajac przestrzennego ujecia analizy.

Inny rodzaj oceny, réwniez bazujacej na zmystach badacza, zastosowano w atry-
butach atrakcyjnosci Balona (2011). Obserwator ocenia oraz nazywa poszczegolne
elementy krajobrazu, korzystajac z cech, takich jak urozmaicenie, przyjemnos¢, roz-
rywkowos¢ 1 nieprzewidywalno$¢. Opis krajobrazu i jego estetyki wykonany jest
jednak wytacznie za pomocg danych jako$ciowych, co powszechnie uwazane jest za
niewystarczajaco miarodajne. W celu uwiarygodnienia otrzymanych wynikow ko-
rzystajacych z percepcji odbiorcy niezbgdne staje si¢ wprowadzenie pomiardéw gene-
rujacych dane w formie ilo§ciowej. Takie podejScie do tematu proponuje Myga-Pia-
tek (2007) w swoich kryteriach do oceny krajobrazu kulturowego. Wyszczegolniono
w nich wystepujace w krajobrazie miejskim elementy wplywajace na jego odbior,
a nastepnie zidentyfikowano ich pozadany wyglad oraz cechy w trojstopniowe;j ska-
li punktacyjnej. Dzigki takiemu rozwigzaniu osoba wykonujaca badanie opiera si¢
nie tylko na subiektywnych uczuciach, ale réwniez na zdefiniowanych kryteriach.
Naleza do nich miedzy innymi: dawnos¢, historyczno$é, warto$¢ estetyczna, auten-
tyczna substancja, harmonia, wyjatkowos¢, tres¢, warto$¢ symboliczna oraz warto$é
uzytkowa. Uprzednie przygotowanie zestawu pozadanych cech krajobrazowych po-
zwala na dokladniejsza interpretacje przestrzeni zarébwno przez obserwatora, jak
1 w pozniejszym etapie przez czytelnika analizujacego uzyskane wyniki. Wprowa-
dzenie miar klasyfikujacych wagi elementow przyrodniczych i kulturowych katego-
ryzuje przestrzen, pozwalajac na odwotanie si¢ od subiektywnej oceny badacza, co
jednoczesénie prowadzi do obiektywizacji przeprowadzonego badania oraz utatwia
poszukiwanie hipotetycznych przyczyn i skutkéw analizowanych zjawisk.
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2. Propozycja metodyki oceny estetycznej reklam zewnetrznych
w krajobrazie miejskim na przyktadzie Polic

Oceng zanieczyszczenia krajobrazu miejskiego no$nikami reklamowymi za pomocg
proponowanej metody podjeto na obszarze srodmiejskiej czgsci Polic. Jest to $red-
niej wielko$ci miasto (powierzchnia 36 km?, 42 000 ludnos$ci), usytuowane u ujscia
Odry, w poblizu aglomeracji szczecinskiej (woj. zachodniopomorskie). Jego prze-
strzen w osi N-S przecina linia kolejowa, oddzielajac historyczne centrum, zwane
»starymi Policami”, od obecnego serca miasta, zdominowanego zabudowa wielo-
rodzinng z lat 70., zwanego ,,nowymi Policami” (rys. 1). Ten podziat ma réwniez
charakter funkcjonalny oraz spoteczny, dzielgc jednolity organizm miejski na dwie
odmienne struktury (Brgcz, 2016). Miasto stanowi siedzibg gminy oraz powiatu,
a w jego granicach zlokalizowany jest duzy zaktad przemystowy — Zaktady Che-
miczne ,,Police” S.A., nalezace do Grupy Azoty.
W analizie wykorzystano 152 punkty badawcze, ktére rozmieszczono

w 200- metrowych odstepach na siatce ulic miasta. Do ich umiejscowienia wyko-
rzystano wtyczke QChainage w programie QGIS oraz topograficzng baz¢ danych
BDOTI10K, w skali 1:10 000. Po zlokalizowaniu wszystkich punktow i analizie za-
sadnosci ich rozmieszczenia, a takze przydatno$ci do badan, odrzucono 9 pozycji.
Pozostaly 143 docelowe punkty badawcze (rys. 1). W wyznaczonych lokalizacjach
w czasie 5 sesji terenowych w sierpniu 2015 roku przeprowadzono 3 rodzaje pomia-
roéw, kategoryzujac wyniki w nastgpujacy sposob:
L. Dane ilosciowe:

1. Liczba no$nikéw reklamy zewngtrznej znajdujacych sie¢ w zasiegu wzroku.

2. Liczba podmiotow gospodarczych §wiadczacych ustugi z siedziba w zasig-

gu wzroku.

II. Dane jakosciowe, zapisywane za pomoca zmodyfikowanej skali bonitacyjnej
opracowanej na podstawie zalozen Mygi-Pigtek (2007) (tab. 1), uwzgledniajace;:

1. Historycznose,

2. Wartos$¢ estetyczng.

3. Harmoni¢ krajobrazu miejskiego.
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Rysunek 1. Obszar opracowania
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Zrodlo: opracowanie whasne z wykorzystaniem danych openstreetmap.org oraz BDOT10k.

Na pierwszym etapie realizacji dane pozyskiwane sg w wyniku pomiaréw ilo-
sciowych (liczba reklam oraz podmiotéw gospodarczych w zasiggu wzroku wokét
punktu pomiarowego), charakteryzujacych natezenie wystgpowania analizowane-
go zjawiska. Pozwalajg one na precyzyjna waloryzacj¢ przestrzeni ze wzgledu na
nat¢zenie wystgpowania cech bedacych jedng z podstawowych przyczyn i bezpo-
srednim skutkiem dziatalnosci reklamowe;j. Cechy te, zestawione z subiektywnymi
miernikami opisowymi, umozliwiaja analize¢ potencjalnie wystgpujacych korelacji
przestrzennych pomi¢dzy badanymi parametrami, co z kolei utatwia i poglebia in-
terpretacje wynikow.

Drugi etap polega na kwantyfikacji subiektywnych odczué¢ obserwatora w za-
kresie wizualnych wrazen estetycznych. Dzieki uzupelnieniu standardowej krzy-
wej wrazen Wejcherta kryteriami do oceny krajobrazu kulturowego Mygi-Piatek
(zmodyfikowanymi), otrzymano klasyfikacje estetyczng stanowigcg podstawe do
hierarchizacji odbieranych bodzcow. W efekcie indywidualne odczucia jednostki
w dalszym ciggu pozostaja uwzglednione, ale skala bonitacyjna porzadkuje i stop-
niuje definiowane wrazenia.
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Tabela 1. Parametry jako$ciowe analizy

Lp. Kryteria Opis Ocena

zachowany uktad siatki i tradycyjnej

i i 3 pkt .
ocena stopnia zachowania p zabudowy ulicy

elementow dziedzictwa

1. Historycznosé . L. zachowane pojedyncze budynki
Y kulturowego oraz historycznos$ci | 2 pkt pojedy Y
. R historyczne
i autentycznosci miejsca -
1 pkt zabudowa wspoélczesna
3 okt wnetrza urbanistyczne dajace
) ) p poczucie wysokiej estetyki
subiektywna ocena wartosci : : :
et b w tvm dob 2 pkt wnetrza urbanistyczne o przecigtnej
” estetycznych, w tym doboru
Wartos¢ yezny M P estetyce

2. kolorystyki, estetyka fasad,

estetyczna obiektow malej architektury oraz | 1 pkt wngtrza urbamstyc;ne o0 nieznacznie
L ; zaburzonej estetyce
wystepowania zieleni - -
0 vkt Wngtrza urbanistyczne o znacznie
p zaburzonej estetyce
pelna zgodno$¢ kompozycyjna
dajaca poczucie porzadku i tadu
i kt . .
sublek“tywna ocena 3p przestrzennego oraz ciggtosci
. kompozycp. tkank-1 miejskiej funkcji
Harmonia (tad na podstawie powigzan form - -
3. ) { funkeii urbanist h 5 pkt | Dieznaczne zaburzenie porzadku,
przestrzenny) i uri cji urbanis Xczﬁyc oraz p tadu i ciaglosci funkji
wystgpowania osi i ekspozycji
ysiep widokowych pozye] 1 pkt znaczne zaburzenie porzadku, fadu

i cigglosci funkcji

0 pkt | poczucie chaosu przestrzennego

Zrédto: opracowanie wiasne.

Kluczowym elementem metody jest réwniez technika wyznaczania punktow
pomiarowych. Zmiana ze standardowego dla krzywych wrazen sposobu pomiaru
wzdtuz gtownej arterii na siatke punktéw pomiarowych rozmieszczonych wzdtuz
wszystkich kategorii drog pozwala na przestrzenng analiz¢ natgzenia zjawiska oraz
pokazuje sposob jego rozprzestrzeniania w otwartej przestrzeni miasta. Propono-
wana metoda stanowi syntez¢ technik liniowych i obszarowych oraz jakosciowych
i ilo§ciowych.

3. Wizualizacja wynikow badan

Jednym z decydujgcych czynnikéw wplywajacych na interpretacje wynikoéw badan
jest sposob ich prezentacji. W przypadku zjawisk o przestrzennym charakterze wy-
stepowania szczeg6lnie przydatne staja si¢ obszarowe metody przedstawiania da-
nych, obrazujace wyniki na mapie za pomoca izolinii, gradientow lub stref oddzia-
tywania. Jedng z nich jest heat map, czyli mapa termiczna, ktéra wybrana zostala
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do wizualizacji zebranych danych. Zasada tworzenia mapy opiera si¢ na wizualnym
przedstawieniu zasiggu i natezenia zjawiska na podstawie wynikow interpolacji
o zadanych parametrach. Stuzy ona przede wszystkim do prezentacji nat¢zenia wy-
stepowania danej prawidtowosci i okreslania jej skupisk (klastrow) (Rabiej, 2014) za
pomoca gradientowej skali barw.

W wykorzystywanym oprogramowaniu metoda heat map realizowana jest za
pomocg jednorodnej funkcji, wyliczajacej zasieg oddziatywania wartosci znajdu-
jacej si¢ w analizowanej komorce. W prezentowanej procedurze wybrano funkcje
opisujaca malejacy z odlegto$ciag wptyw punktu w sposob liniowy. Kluczowym ele-
mentem wplywajacym na sposob wizualizacji w metodzie heat map jest okreslana
przez uzytkownika odleglos¢ zasiegu oddziatywania punktow. Efektem manipulacji
warto$ciami tego parametru jest powstawanie odrebnych ognisk natezenia badanej
cechy lub zlewanie si¢ ich w potgczone obszary (rys. 2). Wida¢ to na rysunku 2,
gdzie natezenie wystepowania nos$nikow reklamy zewnetrznej w Policach zwizuali-
zowano kolejno w promieniu oddziatywania 100, 200 (czyli rzeczywistej odlegtosci
pomigdzy badanymi punktami), 300 oraz 400 metréw. Najmniejszy zasieg (100 m)
otacza punkty strefg oddziatywania w niemal niewidocznym promieniu, tworzac
pojedyncze ogniska. Zastosowanie dwukrotnie wigkszej skali sprawia, ze ogniska te
zaczynaja sie taczy¢ w strefy. Natomiast przy uzyciu trzykrotnie wickszego zasiegu
oddziatywania strefy te zaczynajg si¢ taczy¢ w obszary. W przypadku czterokrotnej
wartos$ci obszary zaczynajg obejmowac praktycznie caty zakres opracowania, ob-
razujac tym samym sposob rozprzestrzeniania si¢ zjawiska oraz jego epicentra. Na
wyglad i interpretacj¢ mapy mozna rowniez wptywac poprzez regulacje gradientu
wybranej tonacji kolorystycznej. Sposob zmiany intensywnosci koloru moze odby-
wac si¢ w sposob dyskretny (ptynnie przechodzacy od odcieni jasnych do ciemnych)
lub w sposéb ciagly, gdzie granice pomigdzy kolejnymi tonami przebiegaja w spo-
sob wyrazny 1 skokowy (rys. 3).

Zastosowanie metody heat map na siatce punktéw z danymi pomiaréw liczby
reklam oraz liczby ustug umozliwito wizualizacj¢ wynikow badania oraz uwidocz-
nienie obszaréw o najwiekszym natg¢zeniu analizowanych zjawisk. Mapa termiczna
pozwolita na okreslenie granic obszarow charakteryzujacych sie wystgpowaniem
badanych cech w tych samych przedziatach skali, pokazujac, gdzie liczba reklam
czy tez liczba ustug jest najwigksza, a na ktérych powierzchniach problem w zasa-
dzie nie wystepuje (rys. 4).
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Rysunek 2. Warianty wizualizacji danych dotyczacych liczby no$nikow reklamowych
w zasiegu wzroku przy zastosowaniu zmiennego parametru zasiggu oddzialywania
(100 m, 200 m, 300 m, 400 m)

liczba nosnikaw reklamowych
0 8 16 24 2 48 5 <64

Zrddlo: opracowanie wlasne.
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Rysunek 3. Sposoby wizualizacji danych o zmiennej skali przechodzenia barw (a — skala
ciggta, b — skala dyskretna)

liczba nosnikdw reklamowsych
0 8 16 ¥ 2 8 % B O B 16 M R 4B S B

Zrddlo: opracowanie wlasne.

Rysunek 4. Wizualizacja wynikéw pomiaru liczby reklam oraz liczby ustug

|. reklam |. ustug
0 8 16 24 32 48 56 <64 0 3 6 9 12 15 18 21 <25
Legends I e

Zrédto: opracowanie wiasne.
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Jednoczesne rozpatrywanie obu elementow pozwolito takze na bardziej szcze-
gotowa interpretacje koncentracji zjawisk pod katem poszukiwania zalezno$ci w na-
tezeniu analizowanych parametrow. Po natozeniu na siebie obu map, przy wczesniej-
szym ustawieniu odpowiedniej przezroczystosci, uzyskano mape korelacji obu cech
(rys. 5). W efekcie wyszczegdlnione zostaty 3 kategorie obszarow, w ktorych:

1. Jednoczes$nie wystgpowata duza liczba reklam oraz podmiotéw gospodar-
czych.

2. Wystepowata znaczaca liczba reklam przy jednocze$nie niewielkiej liczbie
podmiotéw gospodarczych.

3. Wystepowala znaczaca liczba podmiotéw gospodarczych przy jednocze-
$nie niewielkiej liczbie reklam.

Rysunek 5. Wizualizacja kompilacji mapy przedstawiajacej wyniki pomiaru liczby
reklam oraz wyniki pomiaru liczby ustug

0 8 16 24 32 48 56 <64
liczba no$nikow

0 3 6 9 12 15 18 21 <25
liczba ustug

Zrddlo: opracowanie wlasne.
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Analiza korelacji pozwolita na okreslenie obszaréw, w ktérym problem obcigze-
nia przestrzeni miejskiej reklamg zewngtrzng byt $cisle powiazany z liczbg podmio-
tow gospodarczych, oraz takich, w ktérych o obcigzeniu decydowaly specyficzne
uwarunkowania wynikajace z danej lokalizacji.

Zastosowanie mapy termicznej dato zadowalajacy efekt rowniez w przypadku
wizualizacji danych jako$ciowych (rys. 6).

Rysunek 6. Wizualizacja wynikéw pomiaru parametrow jako$ciowych oraz ich kompi-
lacja

0

0 1 2 3
VI Hermonia

1. 2 3
- Historycznose

250 0 250 500m
| N S —

Zrbdto: opracowanie wiasne.

Uzyskane mapy poszczegdlnych parametréw estetycznych pokazuja obszarowy
zasieg wrazen, a ich komplikacja, tak jak w przypadku danych ilo§ciowych, uwy-
datnia obszary o najwigkszym natgzeniu, a co za tym idzie, obszary najbardziej
atrakcyjne estetycznie. Dane jakosciowe uzupetniaja wczesniej otrzymany obraz
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zanieczyszczenia przestrzeni miejskiej, wskazujgc tym samym na mozliwg r6zno-
rodno$¢ wariantow estetycznych:

a) obszaréw o wysokiej estetyce, sasiadujacych z obszarami o duzej liczbie
podmiotéw gospodarczych oraz umieszczanych przez nich w przestrzeni
miejskiej no$nikéw reklamowych;

b) obszaréw o wysokiej estetyce, gdzie liczba reklam nie wptywa na odczuwa-
ne doznania;

¢) obszaréw o wysokiej estetyce, gdzie nie wystepujg nosniki reklamy ze-
wnetrznej;

d) obszaréw estetycznych, gdzie liczba reklam wptywa ujemnie na odczuwane
doznania;

e) obszaréw estetycznych, gdzie liczba nie wpltywa na odczuwane doznania;

f) obszaréw estetycznych, gdzie nie wystgpujg nosniki reklamy zewnetrznej;

g) obszaréw S$rednioestetycznych, gdzie liczba reklam wptywa ujemnie na od-
czuwane doznania;

h) obszarow $rednioestetycznych, gdzie liczba nie wptywa na odczuwane do-
znania;

1) obszaréw S$rednioestetycznych, gdzie nie wystepuja nosniki reklamy ze-
wngtrzne;j.

Podsumowanie

Przedstawiona w pracy metoda oceny obcigzenia przestrzeni miejskiej reklama
zewnetrzng odnajduje swoje zastosowanie w diagnozie kondycji wizualnej tkanki
miejskiej charakteryzujacej si¢ nie tylko zwartg zabudowa pierzejowa, ale rowniez
zabudowa rozproszong. Rozmieszczenie punktow badawczych na siatce ulic anali-
zowanego miasta pozwolito na jednoczesne podkreslenie liniowosci, jak i obszaro-
wosci struktury badanego osrodka. Waznym elementem doskonalenia metody byto
potaczenie wrazen subiektywnych badanych za pomocg modyfikacji kryteriéw oce-
ny krajobrazu kulturowego wedtug Mygi-Piatek oraz obiektywnych w postaci poli-
czalnych miar widocznych w zasiggu wzroku. W polskim krajobrazie kulturowym
znajduje si¢ wiele miast charakteryzujacych si¢ punktowa zabudowa wielorodzinng
z lat siedemdziesigtych, dlatego tez na ich obszarze metoda ta powinna przynosi¢
o wiele bardziej miarodajne efekty.

Dominacja reklam zewn¢trznych w przestrzeni miejskiej stanowi coraz bardziej
narastajacy problem. Zmiana postrzegania roli przestrzeni publicznych przez spote-
czenstwo oraz nowe formy regulacji prawnych wptywaja na wzrost potrzeb diagnozy
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kondycji wizualnej miast pozwalajacej na planowanie dziatan naprawczych oraz
prewencyjnych. Zaproponowana metoda oraz sposéb jej wizualizacji moze stanowi¢
jeden z instrumentéw oceny, a tym samym niezbedng pomoc w walce z obcigze-
niem wizualnym. Zastosowanie moze odnalez¢ ona w analizach poprzedzajacych
uchwalanie przez gminy przepisoéw w sprawie reklamy zewnetrznej, pozwalajac na
zobrazowanie przedstawicielom jednostek samorzadu poziomu zanieczyszczenia
oraz stanowigc podktad do formutowania dalszych dziatan.
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